
Lampiran 1 

Penelitian Terdahulu 

Tabel 1 

Penelitian Terdahulu 

No Peneliti Judul Metode 

Analisis 

Hasil 

 

1. Wardoyo & Intan 

Andini (2017) 

 

Jurnal Ekonomi 

Manajemen 

Sumber Daya 

Vol.19, No.1, 

Juni 2017 

Faktor-Faktor Yang 

Berpengaruh 

Terhadap Keputusan 

Pembelian Secara 

Online Pada 

Mahasiswa 

Universitas 

Gunadarma 

Analisis 

regresi 

Linear 

Berganda 

1. Gaya hidup, 

kepercayaan, 

kemudahan,  

dan kualitas 

informasi 

secara 

bersama-

sama  

mempunyai 

pengaruh 

signifikan  

terhadap  

keputusan 

pembelian 

(KP)  

online 

2. Gaya  

hidup,   

berpengaruh 

terhadap 

keputusan 

pembelian. 

3. Kepercayaan  

tidak  

berpengaruh  

secara   

signifikan   

terhadap 

keputusan 

pembelian 

online. 
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No Peneliti Judul Metode 

Analisis 

Hasil 

 

2 Alvi Zumaroh 

Putri, Ita Rifiani 

Permatasari 

(2018)  

 

Jurnal Aplikasi 

Bisnis Volume 4 

nomor 1 

Pengaruh Gaya 

Hidup Dan Harga 

Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk 

Moslem Fashion Di 

Elzatta Kawi Malang 

Analisis 

regresi 

linier 

berganda 

Gaya Hidup dan 

Harga 

berpengaruh 

secara positif 

dan signifikan 

terhadap 

keputusan 

pembelian di 

Elzatta Hijab 

Kawi Malang 

3 Eny 

Setyariningsih 

(2019) 

Bisman: Volume 

2, No 2, 2019 

Pengaruh Gaya 

Hidup dan 

Kepercayaan 

Terhadap Keputusan 

Pembelian Online 

(E-Commerce) 

Lazada di Kota 

Mojokerto 

Analisis 

regresi 

linear 

berganda 

 

1. Gaya hidup 

berpengaruh 

secara parsial 

terhadap 

keputusan 

masyarakat 

dalam 

belanja 

secara online 

2. Kepercayaan 

tidak 

berpengaruh 

secara parsial 

terhadap 

keputusan 

pembelian 
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No Peneliti Judul Metode 

Analisis 

Hasil 

 

4 Fransilia 

Marsilina 

Mewoh, Johny 

R.E. 

Tampi&Danny 

D.S. Mukuan 

(2019)  

 

Jurnal 

Administrasi 

Bisnis Vol.9, 

No.1, 2019 

Pengaruh Digital 

Marketing Terhadap 

Keputusan 

Pembelian Pada 

Matahari 

Department Store 

Manado Town 

Square 

Analisis 

Regresi 

Linear 

Sederhana 

Terdapat 

pengaruh antara 

variabel E- 

Digital 

marketing (X) 

dan variabel 

keputusan 

pembelian (Y) 

pada Matahari 

Department 

Store Manado 

Town Square, 

 

5  Erdawati (2020)  

 

 

 

 

 

Jurnal Apresiasi 

Ekonomi Volume 

8, Nomor 3, 

September 2020 

Pengaruh Gaya 

Hidup, Iklan Dan 

Harga Terhadap 

Keputusan 

Pembelian Online 

Melalui Shopee 

Analisi 

Linier 

Berganda 

1. Gaya hidup, 

iklan dan 

harga 

berpengaruh 

positif dan 

signifikan 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

online shop 

di toko 

online 

shopee 

2. Keputusan 

Pembelian 

dipengaruhi 

besar oleh 

variabel gaya 

hidup. 
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No Peneliti Judul Metode 

Analisis 

Hasil 

 

6 

 

Ritma Aulia 

(2020)  

 

 

 

Jurnal Ilmiah 

Mahasiswa 

STKIP PGRI 

Sumatera Barat 

Pengaruh Gaya 

Hidup, Proses, 

Promosi, Keragaman 

Produk, dan 

Kepercayaan 

Terhadap Keputusan 

Pembelian Secara 

Online 

Analisis 

regresi 

Linier 

Berganda 

1. Terdapat 

pengaruh 

secara parsial 

gaya hidup, 

dan 

kepercayaan 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

secara 

online. 

2. Terdapat 

pengaruh 

secara 

simultan 

gaya hidup, 

dan 

kepercayaan 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

secara 

online. 

7 Rezha Devi 

Anggreini 

Suparwati (2020)  

 

Jurnal Bisnis 

Indonesia (JBI) 

E-ISSN:2797-

4154 

Pengaruh Media 

Sosial Dan 

Kepercayaan 

Konsumen Terhadap 

Keputusan 

Pembelian Online Di 

Adorable Projects 

Cimahi Jawa Barat 

Analisis 

regresi 

Linier 

Berganda 

Variabel media 

sosial dan 

Variabel 

kepercayaan 

berpengaruh 

secara simultan 

dan parsial 

terhadap 

keputusan 

pembelian 
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No Peneliti 
Judul 

Metode 

Analisis 

Hasil 

 

8 

 

 

 

 

 

Gede Wisnu 

Saputra & I Gusti 

Agung Ketut Sri 

Ardani (2020) 

 

 

Jurnal 

Manajemen, 

Vol.9, No.7, 2020 

Pengaruh Digital 

Marketing Word Of 

Mouth, Dan Kualitas 

Pelayanan Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Analisis 

regresi 

linear 

berganda 

1. Pengaruh 

Positif dan 

signifikan 

antara digital 

marketing 

terhadap 

2. keputusan 

pembelian 

pada 

PT.Pegadaia

n ( persero) 

kantor 

wilayah VII 

Denpasar 

 

9 Dian Purwa 

Lestari, Rizky 

Kurniawan 

Murtiyanto 

(2021) 

J A B Jurnal 

Aplikasi Bisnis 

Volume:6 

Nomor:1, Juni 

2020 

Pengaruh 

Kepercayaan Dan 

Keanekaragaman 

Produk Terhadap 

Keputusan 

Pembelian Pada 

Situs E-Commerce B 

To C Platform JD.ID 

Analisis 

regresi 

Linier 

Berganda 

Variabel 

Kepercayaan 

dan 

Keanekaragama

n Produk 

berpengaruh 

secara parsial 

dan simultan 

terhadap 

variabel 

Keputusan 

Pembelian pada 

situs e 

commerce B to 

C platform 

JD.ID 
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No Peneliti Judul Metode 

Analisis 

Hasil 

 

10  Muhammad 

Fadhli Noor, R.A. 

Nurlinda, (2021) 

 

 

Forum Ilmiah 

Volume 18 nomor 

2,Mei 2021 

Pengaruh Citra 

Merek, Kualitas 

Produk, Dan Gaya 

Hidup Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Smartphone Iphone 

Analisis 

Evaluasi 

Inner 

Model 

1. Citra merek 

tidak 

berpengaruh 

secara 

signifikan 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

Iphone. 

2. Kualitas   

produk 

berpengaruh 

terhadap 

secara positif 

dan 

signifikan 

keputusan 

pembelian 

iphone.  

3. Gaya hidup 

berpengaruh 

secara positif 

dan 

signifikan 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

iphone. 

4. Gaya hidup 

merupakan 

variabel yang 

paling 

dominan 

dalam 

mempengaru

hi keputusan 

pembelian. 
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No Peneliti Judul Metode 

Analisis 

Hasil 

 

11 Yuli 

Halimatussakdiah 

Marpaung (2021) 

 

 Jurnal 

Manajemen, 

Ekonomi Sains, 

Volume 2 nomor 

2 

Pengaruh Gaya 

Hidup, Promosi 

Online, Dan 

Kepercayaan Merek 

Terhadap Keputusan 

Pembelian Online 

Produk Miniso Di 

Asahan (Studi Kasus 

Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Una) 

Analisis 

regresi 

linier 

berganda 

Gaya hidup, 

promosi online 

dan kepercayaan 

merek 

berpengaruh 

secara simultan 

dan parsial 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

online 

12 Isra UI Huda, 

Anthonius J. 

Karsudjono & 

Ryan Darmawan 

(2021) 

 

 

Jurnal 

Komunikasi 

Bisnis dan 

Manajemen Vol.8 

No 1 Januari 2021 

Pengaruh Content 

Marketing Dan 

Lifestyle Terhadap 

Keputusan 

Pembelian Pada 

Usaha Kecil 

Menengah Di Media 

Sosial 

 

Analisa 

Regresi 

Linier 

Berganda 

Lifestyle 

berpengaruh 

signifikan 

terhadap 

Keputusan 

Pembelian Pada 

Usaha Kecil 

Menengah Di 

Media Sosial. 
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Lampiran 2 

Definisi Operasional Variabel 

Keputusan Pembelian 

Menurut  Pranawa & Abiyasa, (2019) keputusan pembelian dapat didefinisikan 

sebagai suatu proses dimana konsumen melakukan penilaian terhadap berbagai 

alternatif pilihan, dan memilih salah satu atau lebih alternatif yang diperlukan 

berdasarkan pertimbangan-pertimbangan tertentu. Keputusan pembelian 

merupakan tahap dimana konsumen e-commerce Zalora memiliki lebih banyak 

atau lebih alternatif pilihan dalam memutuskan apakah anda membeli barang atau 

jasa atau tidak. Dimensi keputusan pembelian menurut Kotler.P., (2018) terdiri 

dari tujuh dimensi yaitu sebagai berikut: 

Tabel 2.1 

 Operasional Variabel Keputusan Pembelian 

Dimensi Indikator 

Pilihan Produk Pilihan jenis produk  

Pilihan merek produk 

Pilihan Penyalur Ketersediaan produk  

Kemudahan mendapatkan produk 

Pilihan Waktu Pembelian 

 

Ketika membutuhkan 

Ketika ada promo 

Pilihan Jumlah Pembelian 

 

Jumlah yang dibeli sesuai dengan 

kebutuhan 

Metode Pembayaran 

 

Kemudahan dalam pembayaran 

Banyak pilihan cara pembayaran 
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Digital Marketing 

Menurut Rudi Yacub & Wahyu Mustajab ( 2020) digital marketing merupakan 

adalah penerapan teknologi digital pada e-commerce Zalora yang membentuk 

saluran online di pasar. Menurut Purwana et al. (2017) mengatakan bahwa ada 

tiga dimensi yang diukur dari digital marketing yaitu 

 

Tabel 2.2 

 Operasional Variabel Digital Marketing 

Dimensi Indikator 

Interactivity Mudah dalam bertukar informasi 

antar individu  

Pembeli dan pengguna produk yang 

ditransaksikan melalui aplikasi zalora 

Demassification Pesan dapat di informasikan kepada 

banyak konsumen 

Sarana untuk memasarkan sebuah 

produk yang efektif 

Asynchronous  Media digital dapat mengirimkan 

pesan pada waktu dikehendaki 

konsumen 

Media digital dapat membantu 

meningkatkan pengetahuan 

konsumen secara cepat  
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Tabel 2.3 

Operasional Variabel Life Style 

Life Style  

Menurut Pangestu & Suryoko, (2016) gaya hidup merupakan pola perilaku hidup 

seseorang, pola dalam berbelanja dan mengalokasikan waktu. Gaya hidup 

menggambarkan seluruh pola seseorang dalam bereaksi dan berinteraksi  gaya 

hidup zalora di dunia Menurut Noor & Nurlinda (2021) terdapat tiga Dimensi 

Gaya Hidup yaitu sebagai berikut: 

Dimensi Indikator 

Activites Kegiatan yang dijalankan 

Motivasi hidup 

Interest Kepentingan hidup 

Pandangan hidup 

Opinions Penilaian terhadap pandangan 

Dampak sosial 
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Tabel 2.4 

Operasional Variabel Trust 

Trust 

Menurut Lau dan Lee (2017) menyatakan bahwa kepercayaan terhadap merek 

adalah kemauan konsumen mempercayai merek dengan segala resikonya karena 

adanya harapan yang dijanjikan oleh merek dalam memberikan hasil yang positif 

bagi konsumen.Segala informasi yang diberikan e-commerce Zalora selalu sesuai 

sehingga menjadi alasan generasi millenial percaya pada e-commerce Zalora. 

Menurut Solihin (2020) terdapat tiga dimensi untuk mengukur Trust, yaitu 

sebagai berikut: 

Dimensi Indikator 

Integritas Sistem keamanan 

Sistem kerahasiaan 

Kebaikan Adanya jaminan kualitas barang yang 

dijual 

Adanya jaminan waktu pengiriman 

Kompetensi Kompetensi kerugian karena alasan 

keamanan 

Kompensasi kerugian karena alasan 

kerahasiaan 

 

 

 

 

 

 

 

 



Universitas Esa Unggul 

Lampiran 3 

Kuesioner Penelitian 

Kuesioner Survey 

A. Screening Question (Berilah tanda  pada pilihan yang ada): 

1. Apakah anda pengguna Aplikasi Zalora 

 a. Ya b. Tidak 

2. Apakah anda menggunakan Aplikasi Zalora 1 tahun terakhir 

 a. Ya b. Tidak 

B. Identitas Responden (Berilah tanda  pada pilihan yang ada) : 

1. Jenis Kelamin 

 a. Perempuan b. Laki - laki 

2. Usia 

 a. 25 – 28 Tahun c 33 - 36 

 b. 29 – 32 Tahun d 37 - 40 

3. Pekerjaan 

 a. Mahasiswa c. PNS      e. Ibu Rumah Tangga 

 b. Wiraswasta d. Karyawan       f. Lainnya  

4. Berapa kali sebulan anda melakukan pembelian di Zalora 

 a. 1 - 2 kali 

 b. 3 – 5 kali 

 c. > 5 kali 

C.Kuesioner 

Saya mohon saudara atau saudari untuk kesediaannya memberikan pendapat 

pertanyaan atau pernyataan pada salah satu nomor dengan memberikan centang 

() pada kotak sesuai dengan pilihan anda yang dapat anda pilih pada skala 1 
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sampai 4. Skala nomer menunjukan seberapa dekat jawaban saudara atau saudari 

dengan pilihan yang tersedia yaitu: 

1) Sangat Tidak Setuju (STS) 

2) Tidak Setuju (TS) 

3) Setuju (S) 

4) Sangat Setuju (SS) 

Keputusan Pembelian 

 

No 

 

 

Pernyataan 

    

   

Jawaban 

1 2 3 4 

STS TS S SS 

1. Saya membeli di e-commerce Zalora karena 

banyak jenis produk yang ditawarkan  

    

2. Saya membeli di e-commerce Zalora karena 

banyak pilihan merek produk yang ditawarkan 

    

3. Saya membeli di e-commerce Zalora karena 

ketersediaan produk yang ada 

    

4. Saya membeli di e-commerce Zalora karena 

kemudahan mendapatkan produk 

    

5. Saya membeli di e-commerce Zalora ketika 

membutuhkan suatu produk 

    

6. Saya membeli di e-commerce Zalora karena 

banyak promo yang menarik 

    

7. Jumlah Produk yang saya beli di e-commerce 

Zalora sesuai dengan kebutuhan saya 

    

8. Saya membeli di e-commerce Zalora karena 

adanya kemudahan cara pembayaran 

    

9. Saya membeli di e-commerce Zalora karena 

banyaknya pilihan pembayaran  
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Digital Marketing 

1.  Saya merasa Melalui media digital e-

commerce Zalora lebih mudah dalam bertukar 

informasi antar konsumen Zalora 

    

2. Saya merasa Media digital e-commerce Zalora 

dapat menyebabkan komunikasi yang terjalin 

sangat interaktif sehingga saya bisa 

berkomunikasi secara lebih akurat 

    

3. Saya merasa pemanfaatan instagram pada e-

commerce Zalora dapat lebih efektif 

menginformasikan produk. 

    

4. Web page e-commerce Zalora mempermudah 

saya mencari produk yang diinginkan  

    

5. Saya merasa media digital e-commerce Zalora 

mempunyai kemampuan untuk mengirimkan 

dan menerima pesan pada waktu yang saya 

kehendaki. 

    

6. Saya merasa media digital e-commerce Zalora 

dapat membantu meningkatkan pengetahuan 

saya secara cepat sesuai dengan kebutuhan. 

    

Lifestyle 

1. e-commerce Zalora membantu saya untuk 

mendapatkan kebutuhan produk saya sehari-

hari  

    

2. Tampilan aplikasi e-commerce Zalora yang 

menarik sehingga memotivasi saya untuk 

berbelanja di e-commerce Zalora 

    

3. e-commerce Zalora memperlancar aktivitas 

saya sehari-hari 

    

4. e-commerce Zalora menawarkan berbagai 

pilihan produk yang sesuai dengan gaya hidup 

saya 

    

5. Keberadaan e-commerce Zalora memberikan 

banyak manfaat bagi saya 

    

6. Menurut saya e-commerce Zalora sangat     
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diminati generasi millenial karena menawarkan 

pilihan produk yang menarik  

 

Trust 

1. Saya merasa percaya terhadap sistem 

keamanan yang ada di e-commerce Zalora 

    

2. Saya merasa percaya terhadap sistem 

kerahasiaan data yang ada di e-commerce 

Zalora 

    

3. Saya merasa percaya terhadap adanya jaminan 

kualitas barang yang dijual di e-commerce 

Zalora 

    

4. Saya merasa percaya terhadap e-commerce 

Zalora karena adanya jaminan pengiriman 

barang tepat waktu 

    

5. Saya merasa percaya terhadap e-commerce 

Zalora karena ada jaminan pergantian produk 

jika ada kerusakan atau kesalahan dalam 

pengiriman barang  

    

6. Saya merasa percaya terhadap e-commerce 

Zalora karena adanya jaminan pembayaran 

otomatis yang cepat saat berbelanja   

    

 

  

 

 

 

 

 

 

 



Universitas Esa Unggul 

Lampiran 4 

Tabulasi Data  

Tabulasi Data 30 Responden 

 

NO KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 KP9 DM.1 DM.2 DM.3 DM.4 DM.5 DM.6 LS.1 LS.2 LS.3 LS.4 LS.5 LS.6 T.1 T.2 T.3 T.4 T.5 T.6

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

2 3 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

12 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

15 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

16 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4

17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

18 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4

19 3 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3 2 3 4 4 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

21 4 3 3 3 2 2 4 2 3 2 4 3 2 2 3 3 3 3 3 2 1 2 2 3 2 3 4

22 3 3 3 2 2 3 2 2 3 3 3 2 3 2 3 2 4 3 2 3 3 1 3 3 2 3 4

23 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

25 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

27 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 4

28 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

29 3 3 3 3 4 3 3 3 4 2 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4

113 113 112 112 107 111 111 111 114 110 112 111 112 108 114 112 114 112 112 109 109 111 114 111 112 110 115
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Lampiran 5 

   Analisis Validitas dan Reabilitas 

Hasil Validitas Dan Reliabilitas Keputusan Pembelian 

 

Correlations 

 KP.1 KP.2 KP.3 KP.4 KP.5 KP.6 KP.7 KP.8 KP.9 Total 

KP.1 Pearson 

Correlatio

n 

1 .627
**

 

.737
**

 

.636
**

 

.468
**

 

.435
*
 

.659
**

 

.525
**

 

.512
**

 

.738
**

 

Sig. (2-

tailed) 
 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

.009 .016 <,00

1 

.003 .004 <,00

1 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

KP.

2 

Pearson 

Correlatio

n 

.627
**

 

1 .558
**

 

.636
**

 

.704
**

 

.584
**

 

.794
**

 

.659
**

 

.709
**

 

.843
**

 

Sig. (2-

tailed) 

<,00

1 
 

.001 <,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

KP.

3 

Pearson 

Correlatio

n 

.737
**

 

.558
**

 

1 .716
**

 

.625
**

 

.803
**

 

.463
**

 

.720
**

 

.452
*
 

.815
**

 

Sig. (2-

tailed) 

<,00

1 

.001 
 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

.010 <,00

1 

.012 <,00

1 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

KP.

4 

Pearson 

Correlatio

n 

.636
**

 

.636
**

 

.716
**

 

1 .735
**

 

.817
**

 

.733
**

 

.733
**

 

.553
**

 

.894
**

 

Sig. (2-

tailed) 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 
 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

.002 <,00

1 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

KP.

5 

Pearson 

Correlatio

n 

.468
**

 

.704
**

 

.625
**

 

.735
**

 

1 .769
**

 

.690
**

 

.690
**

 

.674
**

 

.876
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.009 <,00

1 

<,00

1 

<,00

1 
 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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KP.

6 

Pearson 

Correlatio

n 

.435
*
 

.584
**

 

.803
**

 

.817
**

 

.769
**

 

1 .465
**

 

.681
**

 

.507
**

 

.828
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.016 <,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 
 

.010 <,00

1 

.004 <,00

1 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

KP.

7 

Pearson 

Correlatio

n 

.659
**

 

.794
**

 

.463
**

 

.733
**

 

.690
**

 

.465
**

 

1 .515
**

 

.597
**

 

.804
**

 

Sig. (2-

tailed) 

<,00

1 

<,00

1 

.010 <,00

1 

<,00

1 

.010 
 

.004 <,00

1 

<,00

1 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

KP.

8 

Pearson 

Correlatio

n 

.525
**

 

.659
**

 

.720
**

 

.733
**

 

.690
**

 

.681
**

 

.515
**

 

1 .597
**

 

.834
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.003 <,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

.004 
 

<,00

1 

<,00

1 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

KP.

9 

Pearson 

Correlatio

n 

.512
**

 

.709
**

 

.452
*
 

.553
**

 

.674
**

 

.507
**

 

.597
**

 

.597
**

 

1 .748
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.004 <,00

1 

.012 .002 <,00

1 

.004 <,00

1 

<,00

1 
 

<,00

1 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Tota

l 

Pearson 

Correlatio

n 

.738
**

 

.843
**

 

.815
**

 

.894
**

 

.876
**

 

.828
**

 

.804
**

 

.834
**

 

.748
**

 

1 

Sig. (2-

tailed) 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 

<,00

1 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.936 9 
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Lampiran 5 

Analisis Validitas dan Reliabilitas (Lanjutan) 

Hasil Validitas Dan Reliabilitas Digital Marketing 

Correlations 

 DM.1 DM.2 DM.3 DM.4 DM.5 DM.6 Total 

DM.1 Pearson 

Correlation 

1 .582
**

 .668
**

 .910
**

 .674
**

 .699
**

 .897
**

 

Sig. (2-

tailed) 
 

<,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

DM.2 Pearson 

Correlation 

.582
**

 1 .511
**

 .666
**

 .667
**

 .553
**

 .780
**

 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 
 

.004 <,001 <,001 .002 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

DM.3 Pearson 

Correlation 

.668
**

 .511
**

 1 .655
**

 .549
**

 .597
**

 .787
**

 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 .004 
 

<,001 .002 <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

DM.4 Pearson 

Correlation 

.910
**

 .666
**

 .655
**

 1 .771
**

 .639
**

 .923
**

 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 <,001 <,001 
 

<,001 <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

DM.5 Pearson 

Correlation 

.674
**

 .667
**

 .549
**

 .771
**

 1 .704
**

 .868
**

 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 <,001 .002 <,001 
 

<,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

DM.6 Pearson 

Correlation 

.699
**

 .553
**

 .597
**

 .639
**

 .704
**

 1 .808
**

 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 .002 <,001 <,001 <,001 
 

<,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson 

Correlation 

.897
**

 .780
**

 .787
**

 .923
**

 .868
**

 .808
**

 1 
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Sig. (2-

tailed) 

<,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.916 6 

  

 

 

Lampiran 5 

Analisis Validitas dan Reliabilitas  (Lanjutan) 

 

Hasil Validitas Dan Reliabilitas Lifestyle 

 

Correlations 

 LS.1 LS.2 LS.3 LS.4 LS.5 LS.6 Total 

LS.1 Pearson 

Correlation 

1 .602
**

 .864
**

 .873
**

 .603
**

 .502
**

 .869
**

 

Sig. (2-tailed)  <,001 <,001 <,001 <,001 .005 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

LS.2 Pearson 

Correlation 

.602
**

 1 .697
**

 .602
**

 .615
**

 .405
*
 .761

**
 

Sig. (2-tailed) <,001  <,001 <,001 <,001 .027 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

LS.3 Pearson 

Correlation 

.864
**

 .697
**

 1 .716
**

 .699
**

 .581
**

 .892
**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001  <,001 <,001 <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

LS.4 Pearson 

Correlation 

.873
**

 .602
**

 .716
**

 1 .722
**

 .502
**

 .869
**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001  <,001 .005 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 
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LS.5 Pearson 

Correlation 

.603
**

 .615
**

 .699
**

 .722
**

 1 .739
**

 .879
**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001  <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

LS.6 Pearson 

Correlation 

.502
**

 .405
*
 .581

**
 .502

**
 .739

**
 1 .769

**
 

Sig. (2-tailed) .005 .027 <,001 .005 <,001  <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson 

Correlation 

.869
**

 .761
**

 .892
**

 .869
**

 .879
**

 .769
**

 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001  

N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.909 6 

  

 

Lampiran 5 

Analisis Validitas dan Reliabilitas  (Lanjutan) 

 

Hasil Validitas Dan Reliabilitas Trust 

 

Correlations 

 T.1 T.2 T.3 T.4 T.5 T.6 Total 

T.1 Pearson 

Correlation 

1 .832
**

 .558
**

 .977
**

 .615
**

 .065 .896
**

 

Sig. (2-tailed)  <,001 .001 <,001 <,001 .734 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

T.2 Pearson 

Correlation 

.832
**

 1 .642
**

 .903
**

 .594
**

 .188 .895
**

 

Sig. (2-tailed) <,001  <,001 <,001 <,001 .320 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 
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T.3 Pearson 

Correlation 

.558
**

 .642
**

 1 .583
**

 .772
**

 .488
**

 .821
**

 

Sig. (2-tailed) .001 <,001  <,001 <,001 .006 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

T.4 Pearson 

Correlation 

.977
**

 .903
**

 .583
**

 1 .658
**

 .104 .928
**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001  <,001 .585 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

T.5 Pearson 

Correlation 

.615
**

 .594
**

 .772
**

 .658
**

 1 .253 .810
**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001  .177 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

T.6 Pearson 

Correlation 

.065 .188 .488
**

 .104 .253 1 .368
*
 

Sig. (2-tailed) .734 .320 .006 .585 .177  .046 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson 

Correlation 

.896
**

 .895
**

 .821
**

 .928
**

 .810
**

 .368
*
 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 .046  

N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.885 6 
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Tabulasi Data 135 Responden 

Tabulasi Data 135 Responden 

 

 

No DM1 DM2 DM3 DM4 DM5 DM6 LS1 LS2 LS3 LS4 LS5 LS6 T1 T2 T3 T4 T5 T6 KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 KP9

1 2 2 2 4 4 1 3 3 3 4 4 2 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4

2 3 3 3 4 3 2 3 3 2 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3

4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

5 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3

6 3 3 3 2 2 1 3 3 3 3 3 2 4 4 4 4 4 4 2 3 2 4 3 3 4 4 3

7 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3

8 2 2 3 3 4 1 3 4 3 3 4 2 4 4 3 3 4 3 2 4 3 3 3 3 3 2 3

9 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4

10 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 2 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3

11 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4

12 2 4 2 4 2 4 4 2 4 2 4 2 2 4 2 4 2 4 4 2 4 2 4 2 4 2 4

13 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4

14 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

16 2 3 3 2 4 3 1 4 4 4 4 1 4 4 4 4 4 4 1 3 2 3 4 4 4 4 3

17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

19 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 2 2 3

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

21 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4

22 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4

23 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3

24 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 4

25 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

26 2 3 2 2 3 1 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3

27 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

29 4 4 4 4 3 1 4 4 4 4 4 1 3 4 4 4 4 4 4 3 2 1 2 1 3 2 3

30 2 3 4 3 3 2 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

32 3 3 3 4 3 2 3 3 3 3 3 2 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

34 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3

35 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

36 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 4

37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

38 2 1 1 1 4 1 2 2 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 2 3 3 3 3 3 3 3 3

39 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

40 3 3 3 3 3 1 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3

41 3 2 3 3 3 2 2 3 2 3 3 2 4 4 4 4 4 4 2 3 3 4 4 4 3 4 4

42 3 3 3 3 3 2 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4

43 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

44 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

46 2 2 2 3 3 1 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 2 2 3

47 4 3 3 3 2 3 2 3 3 3 1 4 2 3 4 2 3 4 3 2 3 4 3 3 2 1 2

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

49 3 3 4 3 3 2 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3

50 3 2 3 3 3 2 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

51 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

52 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3

53 4 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3

54 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3

55 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4

56 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3

57 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3

58 3 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3

59 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

60 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4

61 3 2 3 3 2 1 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3

62 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 3 4

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

64 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4

65 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4

66 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4

67 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

68 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

69 3 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

71 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3

72 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 4

73 3 2 2 4 3 2 2 3 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 4 3 3 4

74 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3

75 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3

76 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

78 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4

79 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3

80 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4
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Tabulasi Data 135 Responden (Lanjutan) 

Tabulasi Data 135 Responden 

 

 

 

 

 

 

81 3 2 3 3 3 1 2 3 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3

82 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4

83 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

85 2 2 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3

86 2 2 2 2 2 1 3 3 2 4 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 2 2 3

87 3 3 4 3 4 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4

88 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4

89 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3

90 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3

91 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4

92 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2

93 4 3 3 3 3 1 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3

94 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

96 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3

97 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

98 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3

99 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

100 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

101 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

102 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

103 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

104 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 2 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3

105 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 4 1 1 1 4 4 1 1 1 1 3 3 2 2 1 1 1

106 2 2 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3

107 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

108 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

109 3 4 3 4 4 2 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3

110 3 3 3 2 2 1 3 3 3 3 3 2 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3

111 3 2 1 2 2 2 2 3 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 1 3

112 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3

113 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

114 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

115 4 2 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4

116 3 2 3 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

117 4 1 2 4 4 1 2 4 4 4 4 1 4 4 4 4 1 4 2 4 4 4 4 4 2 2 4

118 3 2 1 2 2 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3

119 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

120 1 1 1 1 1 1 1 3 2 3 1 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3

121 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 3 2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4

122 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4

123 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

124 4 3 2 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

125 3 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 3 4 4 4 4 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3

126 3 3 3 3 3 2 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 2 3 3

127 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

128 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

129 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4

130 2 2 3 4 3 2 3 3 3 3 3 2 4 4 4 3 4 4 2 3 3 3 3 4 3 4 3

131 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4

132 2 3 2 2 2 1 3 3 3 3 2 2 4 4 4 4 4 3 2 4 4 4 4 4 3 3 4

133 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3

134 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4

135 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3

453 435 440 461 457 397 440 475 463 484 470 430 491 498 494 490 480 490 447 462 464 474 478 478 465 462 473

Indikator yang paling tinggi nilainya untuk masing-masing variabel

DM4

LT4

T2

K5, K6

Saya membeli di e-commerce Zalora karena banyak promo yang menarik

Indikator tertinggi 

Digital Marketing

Lifestyle

Trust

K.Pembelian

Variabel

Web page e-commerce Zalora mempermudah saya mencari produk yang diinginkan 

e-commerce  Zalora menawarkan berbagai pilihan produk yang sesuai dengan gaya hidup saya

Saya merasa percaya terhadap sistem kerahasiaan data yang ada di e-commerce  Zalora

Saya membeli di e-commerce Zalora ketika membutuhkan suatu produk
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Grafik Demografi Responden 
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Grafik Demografi Responden ( Lanjutan) 
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Grafik Demografi Responden ( Lanjutan) 

Demografi Klasifikasi Jumlah(Responden) Presentase 

Usia 25-28 Tahun 115 85,2% 

 29-32 Tahun 14 10,4% 

 33-36 Tahun 2 1,5% 

 37-40 tahun 4 3% 

 Total 135 100% 

Pekerjaan Mahasiswa 43 31,9% 

 Wiraswasta 15 11,1% 

 PNS 1 0,7% 

 Karyawan 60 44,4% 

 Ibu Rumah Tangga 5 3,7% 

 Lainnya 11 8,1% 

 Total 135 100% 

Jenis Kelamin Perempuan 78 57,8% 

 Laki-laki 57 42,2% 

 Total 

 

 

135 100% 

Demografi Klasifikasi Jumlah(Responden) Presentase 

Berapa kali 

dalam sebulan 

anda 

melakukan 

pembelian di 

Zalora 

1-2 kali 71 53,6% 
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 3-5 kali 59 42,7% 

 >5 kali 5 3,7% 

 Total 135 100% 

 

Lampiran 7 

Uji Klasik 

Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 135 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. 

Deviation 

.19842863 

Most Extreme Differences Absolute .131 

Positive .131 

Negative -.122 

Test Statistic .131 

Asymp. Sig. (2-tailed) .079 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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Uji Klasik (Lanjutan) 

Uji Multikolinearitas 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficie

nts 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Tolera

nce VIF 

1 (Consta

nt) 

1.118 1.649 
 

.678 .499 
  

Digital

Marketi

ng 

.354 .086 .322 4.108 .000 .291 3.434 

Life 

Style 

.455 .125 .308 3.630 .000 .250 4.007 

Trust .633 .088 .378 7.197 .000 .651 1.536 

a. Dependent Variable: Keputusan 

 

 

Uji Heteroskedaitisitas 
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Lampiran 7 

Uji Klasik (Lanjutan) 

Uji Regresi Berganda 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 1968.952 3 656.317 142.195 .000
b
 

Residual 604.648 131 4.616   

Total 2573.600 134    

a. Dependent Variable: Keputusan 

b. Predictors: (Constant), Trust, Digital Marketing, Life Style 

 

 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.118 1.649  .678 .499 

Digital 

Marketing 

.354 .086 .322 4.108 .000 

Life Style .455 .125 .308 3.630 .000 

Trust .633 .088 .378 7.197 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan 
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Lampiran 7 

Uji Klasik (Lanjutan) 

Uji Regresi Berganda 

Variables Entered/Removed
a
 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 Trust, Digital 

Marketing, 

Life Style
b
 

. Enter 

a. Dependent Variable: Keputusan 

b. All requested variables entered. 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square Std. Error of the Estimate 

1 .875
a
 .765 .760 2.148 

a. Predictors: (Constant), Trust, Digital Marketing, Life Style 
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