Lampiran 1
KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH INTENSITAS PENGGUNAAN INSTAGRAM TERHADAP
EKSISTENSI DIRI PADA SISWA-SISWI SMK TELKOM JAKARTA

Assalamualaikum Wr. Wh.

Perkenalkan saya Ishmah Nur Fadzilah Mahasiswi Public Relations, Fakultas
IImu Komunikasi, Universitas Esa Unggul Jakarta. Dalam rangka menyelesaikan
penelitian untuk keperluan tugas akhir yang berjudul “Pengaruh Intensitas
Penggunaan Instagram Terhadap Eksisitensi Diri pada Siswa-siswi SMK Telkom
Jakarta”.

Saya memohon kesediaan teman-teman untuk memberikan tanggapan pada

pernyataan dalam kuesioner yang telah disediakan guna medukung penelitian ini.

Adapun kriteria penelitian ini adalah :

1. Pengguna Aplikasi Instagram

2. Siswa-siswi SMK Telkom Jakarta kelas X dan XI

Jika Anda sesuai dengan kriteria diatas, dimohon untuk mengisi survei sesuai
dengan kondisi yang sebenar-benarnya. Karena jawaban yang akan Anda berikan
berguna bagi penelitian yang sedang dilakukan. Untuk hasil jawaban pada
kuesiner tidak akan dipublikasikan, melainkan hanya untuk kepentingan penelitian

semata.

Atas kesediaan Anda meluangkan waktu dalam berpartisipasi mengisi
kuesioner ini, saya ucapkan terimakasih.

Wassalamualaikum Wr. WB.

A. ldentitas Responden
Untuk kelengkapan data pada peelitian ini, dimohon untuk mengisi data
dibawah ini :
Nama

Jenis Kelamin : Pria/Wanita



Kelas s XIXI

Usia

. Petunjuk Pengisian Kuesioner
1. Sebelum mengisi pertanyaan dibawah ini, bacalah petunjuk pengisisan
kuesioner dengan baik.
2. Berilah tanda (O) pada kolom jawaban yang saudara anggap paling sesuai
setiap pertanyaan hanya membutuhkan satu jawaban.
3. Kriteria Jawaban :
1. STS = Sangat Tidak Setuju
2. TS =Tidak Setuju
3. S =Setuju
4. SS = Sangat Setuju
4. Jawaban Anda akan dijamin kerahasiaannya, untuk itu saya mengharapkan

jawaban yang sejujur-jujurnya.

Kuesioner

Intensitas Penggunaan Instagram

Sangat
No Pernyataan Tidak
Setuju

Tidak Setuiu Sangat
Setuju J Setuju

Perhatian

1 | Pengguna aktif menggunakan
aplikasi media sosial Instagram
seperti (mengunggah foto/video
di instagram story maupun feed)

2 | Memperhatikan feed (galeri/
album yang ada di akun
instagram) seperti (fashion,
makeup, lokasi, dan hasil foto)

3 Memperhatikan caption
(deskripsi singkat dari
foto/video) yang akan diunggah
di instgaram

Penghayatan

4 | Instagram merupakan kebutuhan | |




yang sangat penting seperti
kebutuhan informasi (referensi
makanan, tempat wisata, dan
fashion)

Menggunakan instagram untuk
mencari teman baru, mayoritas
teman menggunakan instagram,
mengikuti gaya modern/tren

Durasi

Menggunakan instagram lebih
dari 2 jam dalam 1 hari

Menggunakan instagram sudah
lebih dari 1 tahun

Frekuensi

Membuka aplikasi Instagram
lebih dari 2 kali dalam 1 hari

Mengunggah foto/video di
instagram story/ feed 1 minggu
sekali

10

Mengunggah foto/video di
instagram story/ feed setiap hari

Eksistensi Diri

No

Pernyataan

Sangat
Tidak
Setuju

Tidak
Setuju

Setuju

Sangat
Setuju

Kepercayaan Diri

Tingkat kepercayaan diri
pengguna meningkat setelah
mengunggah  foto/video  di
instagram

Pengguna mengunggah
foto/video setiap hari karena
memiliki rasa kepercayaan diri

3 Pengguna mengunggah
foto/video diri di instagram
untuk diakui banyak orang

4 | Pengguna merasa senang setelah

foto/video yang sudah diunggah
mendapatkan like dan komentar




yang banyak.

Po

uler

Merasa popular (dikenal dan
disukai banyak orang) setelah
mengunggah  foto/video  di
instagram (seperti : Mall, Café,
dan Tempat Rekreasi/Hiburan)

Merasa popular (dikenal dan
disukai banyak orang) jika
memiliki jumlah followers, like
dan komen yang banyak pada
akun instagram

Mengikuti Tren

Pengguna mengikuti trend di
instagram seperti (menggunakan
filter, fitur location, hastag, gif,
dan question)

Pengguna memperhatikan trend
baru yang ada di instagram
seperti (filter dan fitur gif)

Jaga Penampilan

Mengunggah  foto/video  di
instagram dengan mengenakan
pakaian/barang yang bagus agar
penampilan pengguna terlihat
menarik

10

Mengunggah foto/video di
instagram dengan menjaga
ekspresi wajah yang bagus dan
menarik

Banyak Followers,

Likes dan

Komenta

11

Mengunggah  foto/video  di
instagram dan membuat
caption/teks semenarik mungkin
agar mendapatkan jumlah like ,
komentar, dan followers yang
banyak dari pengguna lain

12

Memiliki jumlah followers,
likes , dan komentar lebih dari
100 akun




Lampiran 2

Tabulasi Data ( 90 Data )













Lampiran 3

Data Hasil Uji Validitas Variabel X di SPSS 24

Correlations

X.1 X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 X.7 X.8 X.9 X.10 TOTAL.X
X1 Pearson 1 0,236 0,098 0,027 0,005 0,092 0,047 0,278 0,220 .395" A57"
Correlation
Sig. (2- 0,208 0,608 0,887 0,978 0,628 0,804 0,137 0,243 0,031 0,011
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X.2 Pearson 0,236 1 0,294 0,130 0,157 -0,013 0,023 0,242 0,188 0,062 426"
Correlation
Sig. (2- 0,208 0,115 0,493 0,408 0,944 0,905 0,198 0,320 0,746 0,019
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X.3 Pearson 0,098 0,294 1 0,056 .530" -0,002 0,315 0,103 -0,106 0,039 .375"
Correlation
Sig. (2- 0,608 0,115 0,771 0,003 0,991 0,090 0,587 0,576 0,840 0,041
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X.4 Pearson 0,027 0,130 0,056 1 0,182 .388" 0,229 611" .392" 0,301 644"
Correlation
Sig. (2- 0,887 0,493 0,771 0,336 0,034 0,223 0,000 0,032 0,106 0,000
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30




X.5

X.6

X.7

X.8

X.9

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)
N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)

N

0,005

0,978

30

0,092

0,628

30

0,047

0,804

30

0,278

0,137

30

0,220

0,243

30

0,157

0,408

30

-0,013

0,944

30

0,023

0,905

30

0,242

0,198

30

0,188

0,320

30

530"

0,003

30

-0,002

0,991

30

0,315

0,090

30

0,103

0,587

30

-0,106

0,576

30

0,182

0,336

30

.388"

0,034

30

0,229

0,223

30

611"

0,000

30

.392"

0,032

30

30

-0,159

0,402

30

0,249

0,184

30

0,121

0,525

30

0,254

0,175

30

-0,159

0,402

30

30

524"

0,003

30

774"

0,000

30

-0,008

0,966

30

0,249

0,184

30

524"

0,003

30

30

426"

0,019

30

-0,098

0,608

30

0,121

0,525

30

774"

0,000

30

426"

0,019

30

30
0,104

0,584

30

0,254

0,175

30

-0,008

0,966

30

-0,098

0,608

30

0,104

0,584

30

30

0,321

0,084

30

0,084

0,659

30

0,019

0,922

30

0,140

0,461

30

.659™

0,000

30

473"

0,008

30

511"

0,004

30

439"

0,015

30

LGS

0,000

30

150N

0,001

30



X.10

TOTAL.X

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)
N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)

N

.395"

0,031

30

457"

0,011

30

0,062

0,746

30

426"

0,019

30

0,039

0,840

30

375"

0,041

30

0,301

0,106

30

644

0,000

30

0,321

0,084

30

4737

0,008

30

0,084

0,659

30

Y5ilM

0,004

30

0,019

0,922

30

439

0,015

30

0,140

0,461

30

.716™

0,000

30

.659"

0,000

30

570™

0,001

30

30
627"

0,000

30

627"

0,000

30

30




Data Hasil Uji Validitas Variabel Y di SPSS 24

Correlations

Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11 Y.12 TOTAL.Y
Y.l Pearson 1 0,314 487" 0,157 525" 532" 400" 416" 455" 451" 473" 0,315 710"
Correlation
Sig. (2- 0,091 0,006 0,407 0,003 0,002 0,029 0,022 0,011 0,012 0,008 0,090 0,000
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y.2 Pearson 0,314 1 532" 0,199 0,237 0,251 .362" 407" .387" 0,294 0,234 0,115 .581"
Correlation
Sig. (2- 0,091 0,002 0,291 0,208 0,181 0,049 0,025 0,034 0,115 0,214 0,544 0,001
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y.3 Pearson 487" .532" 1 0,204 524" .652" 0,184 0,221 541" 0,240 .385" 0,315 697"
Correlation
Sig. (2- 0,006 0,002 0,279 0,003 0,000 0,330 0,240 0,002 0,201 0,036 0,090 0,000
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y.4 Pearson 0,157 0,199 0,204 1 0,032 468" 494" 469" 0,107 0,265 .383" 418" .532"
Correlation
Sig. (2- 0,407 0,291 0,279 0,868 0,009 0,005 0,009 0,572 0,157 0,037 0,022 0,002
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
5 Pearson .525" 0,237 524" 0,032 1 .568" 0,029 0,145 .625" 0,240 0,357 0,130 570"

Correlation




Y.6

Y.7

Y.8

Y.9

Y.10

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)
N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)
N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)

0,003

30

532"

0,002

30

.400°

0,029

30

416"

0,022

30

455"

0,011

30

451"

0,012

0,208

30

0,251

0,181

30

.362"

0,049

30

407"

0,025

30

.387"

0,034

30

0,294

0,115

0,003

30

.652™

0,000

30

0,184

0,330

30

0,221

0,240

30

541"

0,002

30

0,240

0,201

0,868

30

468"

0,009

30

494

0,005

30

469™

0,009

30

0,107

0,572

30

0,265

0,157

30

.568™

0,001

30

0,029

0,879

30

0,145

0,444

30

.625™

0,000

30

0,240

0,202

0,001

30

30

531"

0,003

30

.569™

0,001

30

.685™

0,000

30

417

0,022

0,879

30

531"

0,003

30

30

.650™

0,000

30

512"

0,004

30

423"

0,020

0,444

30

.569™

0,001

30

.650™

0,000

30

30
4757

0,008

30

441"

0,015

0,000

30

.685™

0,000

30

512"

0,004

30

475"

0,008

30

30
0,345

0,062

0,202

30

417

0,022

30

423

0,020

30

441"

0,015

30

0,345

0,062

30

0,053

30

4727

0,008

30

0,243

0,195

30

537"

0,002

30

4047

0,027

30

.554™

0,001

0,493

30

0,208

0,270

30

0,322

0,083

30

0,207

0,272

30

0,005

0,978

30

0,202

0,284

0,001

30

.820"

0,000

30

.655™

0,000

30

711"

0,000

30

714"

0,000

30

.633"

0,000



Y.11

Y.12

TOTAL.Y

N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation

Sig. (2-
tailed)

N

30

4737

0,008

30

0,315

0,090

30

.710™

0,000

30

30

0,234

0,214

30

0,115

0,544

30

581"

0,001

30

30

.385"

0,036

30

0,315

0,090

30

697"

0,000

30

30

.383"

0,037

30

418"

0,022

30

532"

0,002

30

30

0,357

0,053

30

0,130

0,493

30

570"

0,001

30

30

4727

0,008

30

0,208

0,270

30

.820™

0,000

30

30

0,243

0,195

30

0,322

0,083

30

.655™

0,000

30

30

537"

0,002

30

0,207

0,272

30

711"

0,000

30

30

404"

0,027

30

0,005

0,978

30

714"

0,000

30

30

554"

0,001

30

0,202

0,284

30

.633"

0,000

30

30

30

0,217

0,250

30

.680™

0,000

30

30
0,217

0,250

30

30
432"

0,017

30

30
.680™

0,000

30

432

0,017

30

30




Lampiran 4

Hasil Uji Reliabilitas Variabel X di SPSS 24

Reliability
Statistics

Cronbach's N of
Alpha Items

0,702 10

Hasil Uji Reliabilitas VVariabel Y di SPSS 24

Reliability
Statistics

Cronbach's N of
Alpha Items

0,871 12

Hasil Uji Reliabilitas Variabel X dan Y di SPSS 24

Reliability
Statistics

Cronbach's N of
Alpha Items

0,866 22




