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LAMPIRAN 1.1

KUESIONER PRASURVEY

No Variabel Pertanyaan Jawaban
Ya Tidak
1 Promosi Perumahan Annieland 25% 75%
memberikan banyak promosi
melalukan promosi penjualan 80% 20%
melalui media sosial
2 Lokasi Lokasi Perumahan Annieland | 15% 85%
Sangat strategis
. Lokasi perumahan Annieland di 85% 15%
padat penduduk
3 Kualitas . Kualitas rumah sesuai dengan 80% 20%
Bangunan apa yang dibayakan
. Menyukai kualitas rumah yang 75% 15%
dijual
4 Minat Beli . Saya membeli rumah di 80% 20%
perumahan Annieland karena
adanya kebutuhan
. Saya berminat membeli 85% 15%
rumah di perumahan
Annieland karna informasi
yang saya peroleh dari
kerabat/teman
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LAMPIRAN 1.2
KUESIONER PENELITIAN

Responden Yth,

Saya, mahasiswa program studi llmu Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Esa Unggul.

Nama : Savira Shalsabillah
NIM :20180101445

Saya sedang melakukan penelitian Pengaruh Promosi, Lokasi, Kualitas Banguan
terhadap Minat Beli Pada Perumahan Annieland Cisoka, Tangerang , untuk
menyelesaikan Tugas Akhir. Maka dari itu saya mengharapkan saudara atau saudari
untuk mengisi kuisioner ini. Atas kesediaan saudara/i menjawab dengan sejujurnya dan
sebaik-baiknya saya mengucapkan terima kasih.

Data Responden
Petunjuk :

Isilah data responden dibawah ini dengan menyilang (X) salah satu jawaban yang
tersedia.

1. Jenis Kelamin
a. Perempuan
b. Laki-laki

2. Usia
a. 21-30Tahun
b. 31-40 Tahun

3. Status perkawinan
a. Menikah

4. Pekerjaan

c. > 40 Tahun

b. Belum Menikah

a. Pegawai Swasta
b. PNS

. wirausaha
d. Lainnya
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Petunjuk pengisian :
Berilah tanda centang pada jawaban yang sesuai dengan pendapat Anda.
Keterangan :

SS : Sangat Setuju

S Setuju

TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju

No. Pernyataan SS S TS STS

Promosi (X1)

1 Pada event tertentu Perumahan Annieland
menawarkan harga khusus berupa gratis biaya
administrasi

2 Perumahan Annieland menawarkan

keringanan biaya surat-surat administrasi pada
setiap pengambilan unit

3 Perumahan Annieland memberikan hadiah
berupa perlengkapan rumah

4 Pihak perumahan Annieland menyediakan
hadiah yang menarik bagi setiap pembeli

5 Promosi perumahan Annieland ditayangkan
diberbagai media social

6 Promosi perumahan Annieland dilakukan oleh
marketing yang professional

7 Marketing perumahan Annieland
menyediakan layanan konsultasi melalui
media sosial
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No. Pernyataan SS S TS STS

8 Pemasaran perumahan Annieland dilakukan
oleh asisten penjualan pada pameran tertentu

Lokasi (X2)
1. Lokasi perumahan Annieland yang mudah
dijangkau
2. Akses jalan ke lokasi perumahan sudah bagus
3. Lingkungan sekitar perumahan Annieland

bebas dari polusi

4. Lokasi yang terlihat aman untuk anak bermain

5. Lokasi perumahan Annieland berada di
kawasan padat penduduk

6. Jarak antara lokasi perumahan Annieland
dengan pusat kota tergolong dekat

7. Lokasi perumahan Annieland dekat dengan
kawasan perkantoran

8. Lokasi perumahan Annieland dekat dengan
fasilitas umum (rumabh sakit, sekolah, pasar
tradisional dll)

9. Perumahan Annieland memiliki sarana dan
prasarana yang lengkap

10. Pengelolaan sarana dan prasarana perumahan
Annieland tergolong baik
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No. Pernyataan SS S TS STS

Kualitas Bangunan (X3)

1 Perumahan Annieland memiliki tampilan
desain rumah yang unik

2 Perumahan Annieland menyediakan model
bangunan yang modern

3 Pembangunan Perumahan Annieland
mengunakan bahan bangunan yang
berkualitas.

4 Unit perumahan Annieland sesuai dengan

ukuran yang ditawarkan

5 Perumahan Annieland memberikan fasilitas
rumah sesuai dengan yang ditawarkan.

6 Tingkat kebisingan di sekitar bangunan
perumahan Annieland tidak mengganggu
penghuni

7 Perumahan Annieland memiliki desain
bangunan yang artistic

8 Setiap rumah di Perumahan Annieland dicat
dengan warna yang menarik

Minat Beli (Y)

1. Saya tertarik membeli unit perumahan di
Annieland Cisoka

2. Saya tertarik membeli unit perumahan di
Annieland ketika saya melihatnya untuk
pertama kali

3. Saya bersedia merekomendasikan Perumahan

Annieland pada teman/saudara/orang lain
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No. Pernyataan SS S TS STS
4. Saya bersedia mengajak orang lain untuk
membeli rumah di perumahan Annieland
5 Perumahan Annieland menjadi pilihan
pertama saya
6 Saya memilih membeli unit rumah di
perumahan Annieland dari pada di perumahan
lain
7 Saya mengakses website pemasaran
perumahan Annieland untuk mengetahui
informasi lebih mengenai unit rumah di
perumahan Annieland
8 Saya mendatangi lokasi perumahan

Annieland untuk melihat kondisi bangunan
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Lampiran 1.3
Tabel Tabulasi Data Pre-test 30 Responden

X1

No
Responden

Total

29
28
29
25
30
18
23
29
25

22
28
27

16
30
23
27

25
30
26
26
26
29

23
28
25
26
28
29
27
25
782

97

93

95

100

105

93

98

101

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23
24
25
26
27
28
29
30
Total
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X2

Total

40

36
39
34
40
40

34
40

35
29
31

40
37
33
33
32

32
37
40

35
35

30
39
25

38
30
40

32

37
40

100 | 1063

104

104

105

113

112

101

104

112

108
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X3

\ Total

Total

25
23
26
24
29
22
26
26
27
24
25
28
17
29
25
24
29
26
16
26
28

24
31

18
25

18
27
20
24
25

737

88 194194189 |89[93]|94 |96

839

108 | 109 | 102 | 98 | 109 | 109 | 102 | 102
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Lampiran 1. 4
Tabel Tabulasi Data Penelitian 170 Responden

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 TOTAL X1 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6|X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 TOTAL X2

33
31

34
16
18
36
32

32

16
36
30

34
32

32
23

24
15
18
19
14
20
32

18
19
19
27

19
28

14
20

16
24
24
20

22
21

19
17
16
21

16
19
23
22
21

32

34
31

34
27

28
27
27

13
15
29
27

29

15
27

25
29
26
26
26

19

13
14
28

16
16
12
14
18
17
11
18

12

15
15
15

15
17
13
10
11
16
12
13
16
18
16
29
25
22
28

14

10
11
12
13
14
15
16

17
18
19
20
21

22
23

24
25
26
27
28
29
30

31

32

33

34
35

36

37

38

39

40

41

42

43

44
45

46

a7

48

49

50
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22
32

23
34
34
21

28
32

22
15

19
25
30
31

34

19
28
32
20
16
34

31

19
14
20
32
34

31

32

28
36
32

20
16
31

33
34
34
19
28
32
30
39
22
32
27
18
14
32

24
34

36
32
27
36

23
28
25
22
26
28
28
27
13

14
25
26
28
29
26
28
28
27
12

28
26
28

16
16
28
26
26
28
29
27

12

27
16

31

26
28
28
27

26
29
23
28

14
10

25
22
27

27
16
22
26

51

52

53
54
55
56
57
58
59
60

61
62
63

64
65
66
67
68
69
70
71
72
73

74
75
76
7
78
79
80
81
82

83

84
85
86
87
88
89
90
91

92

93

94
95
96
97

98
99

100
101
102
103
104
105
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3.7 X3.8 TOTAL X3 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 TOTALY

5/X3.6

28
26
25

20
18
23
22
24
17
28
28
23
31

27

28
27

18
21
23

16
17
24
20

18
20
20
18
23
19
24
17
22

22
15
18
16
20
21
21
19
19

17
21
18
22
24
25
28
29
21

414

4| 4

41414

4ala

41ala

3

44ala

3

20
20
20
19
23
13
13
17
18
27
31

19
28
27
26
27
25
26
24
22
20
23
23
23
18
20
20
21

21

28

18
25

19
15
18
14
22
21

20
18
19
16
20
18
20
22
22
27
18
21

86



Universitas Esa Unggul

26
23
24
27
25
23
27
27

23
23
26
25
26
25
25
23
27

30
21

19
22
29

22
15
19
23
26
27

25

22
23
27
22

19
24
23
25

26
23
27

24
26
26
26
23
23
20
20
20

3

41 a4

344

14
17
18
19
20
17
20
17
23
23
19
28
21

21

21

16
16
30
20

17
16
29

18
11
17
22
23
21

23
26
12
13

12
13
21

20

16
20

14
16
12
12

18
15
13
25
28
28

17
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27

27
25
24
24
22
23
22
16
20
22
22
27

28
26
27
22
16
26
18

28
26
28

16
16
28
26
26
28
29
27
12

27
16

31

26
28
28
29
31

28
31

28

24
20
22

24
21

19
18
11
25

20
23
28
32
32
32

24

16

28
26
28

16
16
28
26
26
28
29
27

12

27

16
31

26
28
28
29
31

28
31
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29
28
28
27
27
13
15
29
27

29
15
31

28
31

29
28

31

28
31

29
28
28
27
27

31

29

29
28
28
27
27

13
15
29
27

29

15
31

28
31

29
28

31

28
31

29
28

28
27
27
31

29
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Lampiran 1.5
Hasil Uji Validitas

Correlations
11 X132 X13 X1.4 X158 X186 W17 X1B  TOTAL_X1
®1.1 Pearson Correlation 1 1201 197 051 227 1320 -135 280 467
Sig. (2-tailed) 286 287 790 228 085 477 134 ,009
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
x1.2 Pearson Correlation 201 1 012 346 s417 193 284 599" 7167
Sig. (2-tailed) 286 852 061 002 ,306 128 <,001 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
®1.3 Pearson Correlation 197 012 1 134 1120 518" 209 072 5147
Sig. (2-tailed) 297 952 480 528 003 267 704 004
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
®1 .4 Pearson Correlation 051 \346 134 1 268 041 296 124 446
Sig. (2-tailed) 790 061 480 152 831 113 512 013
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X1.5 Pearson Carrelation 227 5417 120 268 1 281 113 427 6717
Sig. (2-tailed) 228 002 528 152 119 551 019 =001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X1.6 Pearson Correlation 1320 193 5187 041 291 1 - 026 194 5907
Sig. (2-tailed) 085 ,306 003 831 119 893 304 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
®1.7 Pearson Correlation 135 284 209 296 113 -026 1 068 409
Sig. (2-tailed) 47T 128 267 113 551 893 720 025
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
®1 .8 Pearson Correlation ,280 589 072 124 427 194 068 1 638
Sig. (2-tailed) 134 <,001 704 512 019 304 720 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL_¥1 Pearson Correlation BT 716 5147 446 671 5a07 409" 638" 1
Sig. (2-tailed) ,009 =001 004 013 =,001 =,001 025 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)
*. Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 %2.4 2.5 X2.6 2.7 x2.8 2.9 X210 TOTAL X2

X2.1 Pearson Correlation 1 EER res 460 A 313 482" 386 593 6897 7207

Sig. (2-tailad) 038 013 011 567 082 007 035 <001 <001 <,001

N 30 30 30 30 30 30 20 30 20 30 30

X2.2 Pearson Correlation 3817 1 455" 208 658" 737 452" 6027 420" 287 To1”

Sig. (2-tailed) 038 011 274 <,001 <001 012 <001 021 123 <,001

M 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

x2.3 Pearson Correlation 448" 455" 1 7537 211 416 431 636 359 411" 762"

Sig. (2-tailed) 013 011 =001 262 022 017 =001 051 024 <,001

N 30 30 0 30 0 30 30 30 30 30 a0

X2.4 Pearson Correlation 4607 206 7537 1 -007 286 236 4517 202 360 6127

Sig. (2-tailed) 011 274 <,001 870 125 209 012 285 051 <,001

N 30 30 20 30 30 30 30 30 20 30 30

X2.5 Pearson Correlation 108 6587 211 -,007 1 737 302 287 185 180 458"

Sig. (2-tailad) 567 <001 1262 970 <001 105 124 302 342 011

M 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

%2.6 Pearson Correlation 313 737 418 286 737" 1 552" 4687 267 263 BBS

Sig. (2-tailed) 092 <001 022 125 <,001 002 009 154 160 <,001

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

®27 Pearson Correlation 4827 452 431 236 302 5527 1 3717 4987 477 6707

Sig. (2-tailed) 007 012 017 208 105 002 043 005 008 <,001

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

X2.8 Pearson Correlation 388" 6027 636 517 287 468" art” 1 587" 487" 7827

Sig. (2-tailad) 035 <001 <,001 012 124 008 043 <001 006 <,001

M 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

%2.9 Pearson Correlation 583" 4207 359 202 185 267 408" 587" 1 878" 752"

Sig. (2-tailed) <001 021 051 285 302 154 005 <001 <001 <,001

M 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

X210 Pearsan Carrelation 689 287 4117 360 180 263 477" 4877 878" 1 TB5

Sig. (2-tailed) <,001 123 024 051 342 160 008 006 <001 <,001

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

TOTAL_X2 Pearson Correlation 7207 7017 762 6127 458 665 670 782" 7527 765 1
Sig. (2-tailed) <,001 <001 <,001 <001 011 <001 <,001 <001 <001 <001

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)
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Correlations

%31 %32 %33 X34 X35 ¥36 X37 ¥38  TOTAL_¥3
%31 Pearson Correlation 1 200 526" 460 075 200 344 408 6087
Sig. (2-tailed) 290 003 010 694 290 063 026 <,001
N a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
3.2 Pearson Correlation 200 1 146 107 7137 713 480" 5257 678"
Sig. (2-tailed) 290 441 297 =,001 =,001 007 003 =,001
N a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
%33 Pearson Correlation 526 146 1 6507 146 250 328 a7g” 714"
Sig. (2-tailed) 003 441 <001 441 182 077 <001 <,001
M 30 30 30 30 30 30 0 0 a0
X34 Pearson Correlation 460" 197 6507 1 095 298 280 400 663
Sig. (2-tailed) 010 297 <,001 618 109 134 029 <,001
M 30 30 30 30 30 30 30 30 0
X35 Pearson Correlation 075 7137 146 095 1 B56 480" 1330 612"
Sig. (2-tailed) 594 <,001 441 618 <,001 007 078 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 a0
X3.6 Pearson Correlation 200 7137 250 298 856" 1 6217 428 7447
Sig. (2-tailed) 290 <,001 182 109 <,001 <,001 018 <,001
M 30 30 30 30 30 30 30 30 0
37 Pearson Correlation 344 P 328 280 P 6217 1 401 6a4”
Sig. (2-tailed) 063 007 077 134 007 <,001 028 <,001
N a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
38 Pearson Correlation 406" 5257 5797 400" 1330 428 401 1 770
Sig. (2-tailed) 026 003 <,001 029 075 018 028 <,001
N a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
TOTAL_X3 Pearson Correlation 609" 678" 7147 663 6127 744" 6aa” Nl 1
Sig. (2-tailed) <001 =001 =001 =001 =001 =001 <001 <001
M 30 30 30 30 30 30 0 0 a0

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)
* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Correlations

¥ Y2 ¥3 Y4 Y5 Y6 ¥7 ¥a TOTAL_Y
Y1 Pearson Correlation 1 -,039 011 313 212 052 4647 -1133 427"
Sig. (2-tailed) 837 53 092 261 786 010 484 018
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
¥ Pearson Correlation -.03a 1 263 008 008 455 218 368 KTy
Sig. (2-tailed) 837 161 a65 a7 11 246 045 013
M a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
Y3 Pearson Correlation 011 263 1 403" 336 361 103 4607 638"
Sig. (2-tailed) 53 161 027 064 050 588 011 =<,001
N a0 30 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
Y4 Pearson Correlation 313 o0& 403" 1 a01™" 156 458" 191 T46
Sig. (2-tailed) 092 965 027 =,001 404 011 312 =,001
N a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
Y5 Pearson Correlation 22 008 336 9017 1 053 435 182 676
Sig. (2-tailed) 261 a7 064 =001 782 016 337 <001
N a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
Y6 Pearson Correlation 052 455" 361 156 053 1 186 5947 6007
Sig. (2-tailed) 786 011 050 404 782 326 <,001 <,001
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y7 Pearson Correlation 4647 218 103 458" 435" 186 1 101 6007
Sig. (2-tailed) 10 246 588 011 016 326 594 =,001
N a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
Y8 Pearson Correlation -133 368" 460" 191 182 5947 101 1 5707
Sig. (2-tailed) 484 045 o11 312 337 <,001 504 001
N a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
TOTAL_Y Pearson Correlation 427" A48 638" 746" ETE 6007 6007 5707 1
Sig. (2-tailed) o1a 013 <001 <001 <,001 <,001 <,001 001
M 30 30 30 a0 30 30 30 30 30

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 1. 6
Hasil Uji Reliabilitas

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof ltems

B4 8

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha [ of tems

874 10

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha [ of ltems

832 g

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof tems

722 8

92



Universitas Esa Unggul

Lampiran 1. 7
Hasil Uji Regresi Linier Berganda
Coefficients”

Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients

Model B Std. Error Beta 1 Sig.

1 (Constant) 5873 735 8,130 =,001
PROMOSI 332 L0441 489 8122 =001
LOKASI 080 ,040 143 2,264 025
KUALITAS BAMNGUMNAMN 355 031 447 11,348 =001

a. Dependent Variable: MINAT BELI

ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 078,320 3 1026107 220100 ﬁ,um"
Residual 773,882 166 4 662
Total 3852212 169

a. DependentVariable: MIMNAT BELI
b. Predictors: (Constant), KUALITAS BANGLMNARN, PROMOS], LOKASI

Model Summary
Adjusted B Std. Error of the

Maodel [ R Square Square Estimate
1 804 7949 785 215917
a. Predictors: (Constant), KUALITAS BAMGLUMNARN, PROMOSI,
LOKASI

93



Lampiran 1. 8
Hasil Turniti

Universitas Esa Unggul

DRIGMALITY REPOAT

20. 18, 8.

SIMILARITY INDEX INTERMET SOURCES PUBLICATIONS

114

STUDEMT PAPERS

PRIMARY SOURCES

www.scribd.com

InireFnet Saurce

eprints.undip.ac.id

Irternet Source

Atma Jaya

Saudent Paper

Submitted to Universitas Katolik Indonesia -1 0

B B eana

eprints.umg.ac.id

Irirerniet Saurce

Tinggi Indonesia Jawa Timur
Sandent Faper

Submitted to Forum I-"F_*rpuﬁ.'rakaan Pel'guruan 1 "

etheses.iainponorogo.ac.id

IrreFnet Saidrge

T

repository.pelitabangsa.ac.id:8080

Int=rnet Source

Squlent Paper

Submitted to Universitas Putera Batam

1o
T4

123dok.com

94



Internet Source

Universitas Esa Unggul

#
i
jurnal.pancabudi.ac.id 4
1[] {nternet SDE]FCE %
repositori.usu.ac.id ‘
Internet Source %
M ois.uniska-bjm.ac.id -
1 i Ingernet Source J %
Submitted to Universitas Diponegoro 4
Student Paper p g < %
id.123dok.com “
Internet Source < %
digilib.unila.ac.id ,
1 5 Incé%net Source < %
repository.upbatam.ac.id 4
In:eE‘uet Snurcey p < %
Submitted to Universitas PGRI Semarang <
Student Paper %
Submitted to Universitas Pamulan -
Student Paper g < %
N mafiadoc.com 4
1::3 Internet Source < %
- Submitted to Sriwijaya Universit 4
20 Student Paper J y }" < %

95



Universitas Esa Unggul

e <1
mﬁffarchgate.net <1 %
repository-ub.acid <1y
Journals.upryai.ac.id <1«
Qg uinsby-ac.id <1
Coreill <19
27 I <1
Sciegrljlittgigiw1in.unismuImac.id <1 ”
m;r;uer;imitory,uinjkt.ac.id <1 o
SSml,LE)nrjgii‘Ft)E:ed to Universitas Bengkulu <1 o
31 [ <1
Liﬁgsgiﬂtggy.uin-suska.acid <1 o

96



Universitas Esa Unggul

Rio Jantinus Sihotang, Apendi Arsyad, Siti < 1

m=  Masithoh. "ANALISIS KINERJA GAPOKTAN %
BERDASARKAN TINGKAT KEPUASAN
ANGGOTA DAN KARYAWAN", JURNAL
AGRIBISAINS, 2019
Publication

. - itory. Jainsalatiga.ac.id

34 ﬁt;ﬂt}gieory perpus.iainsalatiga.ac.i <1 %

mm ciurnal.teknokrat.ac.id

22 InlJ:erneI: Source <1 %

M cprints.walisongo.ac.id

36 Inl:Ernet source g <1 0%
eprints.iain-surakarta.ac.id

Inl:Ernet Source <1 %
Submitted to President Universit

Student Paper y <1 %

- doc.pub

39 ﬁcerl?:i SEL.IL:CE <1 %
conference.upnvj.ac.id

Internet Source p J <1 %
jab.polinema.ac.id

JInternESnurce <1 %
repository.iainkudus.ac.id

IHI:EEI)'let Suurcey <1 %

eprints.dinus.ac.id

97



o
)

Universitas Esa Unggul

Internet Source

B

repository.uhn.ac.id

Internet Source

E
(W

www.slideshare.net

Internet Source

B
[s]

eprints.umm.ac.id

Internet Source

B
~J

jurnal.um-palembang.ac.id

Internet Source

s
o8]

text-id.123dok.com

Internet Source

&
o

titiayem.staff.gunadarma.ac.id

Internet Source

i
[

Submitted to Politeknik Negeri Bandung

Student Paper

un

—

repository.unhas.ac.id

Internet Source

LN
H

docplayer.info

Internet Source

LA
Wy

Dimas Adha Septyan. "Faktor Penghambat
Adopsi Mobile Banking Pada Generasi Milenial
Mahasiswa Universitas Mulawarman",
Inovbiz: Jurnal Inovasi Bisnis, 2020

Publication

98




Universitas Esa Unggul

lib.unnes.ac.id
Internet Source <1 %
repo.uinsatu.ac.id
Internet Source <1 %
repository.stie-mce.ac.id “
56 Intelr:|}1et Su:uurcgy < %
eprints.unisnu.ac.id -
5? IntE}rnet Source < %
id.scribd.com ,
58 Internet Source < %
N Alvendho Mauliwarma Dewa lhza, Ruslan
59 b . <lw
Shomad. "Pengaruh Kualitas Pelayanan dan
Harga terhadap Kepuasan Pelanggan di Toko
Inti Tani Utama Sambi”, MK (Jurnal
Manajemen dan Kewirausahaan), 2022
Publication
digilib.unhas.ac.id 4
6[} Intégr:rnet Source < %
eprints.kwikkiangie.ac.id '
IntErnet Source g < %
eprints.uny.ac.id <
Internet Source %
M media.neliti.com
6:5 Internet Source <1 %

99



Universitas Esa Unggul

Sriwahyuni Paembong, Adisty Shabrina <'] %
Nurgamarani, Eddy Soegiarto. "PENGARUH
BAURAN PEMASARAN TERHADAP MINAT
MASYARAKAT DALAM MEMILIH RUMAH KOS
DI SAMARINDA", Research Journal of
Accounting and Business Management, 2019

Publication

pLscribd.com <Tw
;iﬁaiintigi'um_alaUddin'aC'id <1 o
67 m;ﬂi}(manroe.com <1 ”
63 Agnesia Leonard, Maskuri Sutomo, Farid <1 o

Farid. "PENGARUH PENGALAMAN MEREK
DAN CITRA MEREK TERHADAP KEPUASAN
MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS TADULAKO MENGGUNAKAN
BEAUTY BALM (BB) CREAM WARDAH", Jurnal
llmu Manajemen Universitas Tadulako
(JIMUT), 2018

Publication

Felien Putri Tunggadewi, Hery <1 "
Pudjoprastyono. "Pengaruh Promosi dan E-

Service Quality terhadap Minat Beli Ulang

Penggunaan Gopay", Al-Kharaj : Jurnal

Ekonomi, Keuangan & Bisnis Syariah, 2022

100



Universitas Esa Unggul

Publication

Heru Ependi, Reza Widhar Pahlevi. <1 "
"KEPUTUSAN PEMBELIAN MAHASISWA PADA

PRODUK ONLINE SHOP SHOPEE DAN FAKTOR
PENENTUNYA", Journal Competency of

Business, 2021

Publication

anzdoc.com <1
ﬁ;jﬁfg‘oﬁ’i‘fiai”b”ki“i”ggi'ac'id <1 ”
Sl o <%
o <1«
75 R <1
;iﬁgssioﬁiy.radeniﬂtarmac.id <1 ”
;iﬁgssiotggy.uinjambi,ac.id <1 %
reposkoryinjacid <Tw
79 ;iﬁ?tssiotﬂ?'UHmUhjember'ac‘id <1 "

101



Universitas Esa Unggul

{ = o <1
i!gnigi,oi?r12924424+wordpress.ccm < %
g2 mgjnuurrc?al.stie—aa&ac.id < o
33 mgfjgpana.acid < o
?mLiEnr:;i;t:ErEd to Universitas Negeri Jakarta < o

Exclude quaotes On Exclude matches Off

Exclude bibliography On

102



