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Saat ini kecantikan pada wanita bukan lagi menjadi hal yang relatif,
melainkan sudah menjadi hal yang universal dan berdampak pada gaya hidup
masyarakat dalam hal penampilan fisik. Hal ini juga disebabkan masuknya
budaya asing dan adanya standar-standar tertentu yang diciptakan sebagian besar
olen media, salah satunya adalah media televisi. Dimana media televisi selalu
memperlihatkan gambaran kecantikan melalui visual-visual yang ditampilkan
dalam iklan. Salah satu iklan tersebut adalah iklan perawatan diri K-Natural
White Brighthening Body Wash di media televisi. Sehingga penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui bagaimana kecantikan pada iklan tersebut dapat
direprsentasikan dengan menggunakan pendekatan teori semiotika Roland
Barthes dengan mengidentifikasikan tanda-tanda kecantikan melalui denotasi,
konotasi, dan mitos yang terdapat dalam iklan. Penelitian ini menggunakan
metode kualitatif untuk mencari makna tentang suatu fenomena, peristiwa, atau
kehidupan manusia dengan cara terlibat langsung atau tidak langsung dalam
setting yang diteliti, kontekstual dan komprehensif. Berdasarkan hasil penelitian
dan pembahasan, didapatkan hasil bahwa representasi kecantikan dalam iklan
perawatan diri K-Natural White Brighthening Body Wash mampu mewakili
konsep kecantikan wanita korea yang selalu merawat diri dan memiliki kulit
tubuh yang putih, bersih, glowing dan sehat.
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