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LEMBAR KUESIONER

Kuesioner : “Pengaruh Brand Image Compass Terhadap Minat Beli
Produk di SMAN 17 Kabupaten Tangerang”

Tujuan kuesioner penelitian ini untuk mengumpulkan data yang
berhubungan dengan Brind Image Terhadap Minat Beli Produk Compass.
Penelitian ini dilakukan dalam rangka menyelesaikan penulisan ilmiah seminar
proposal Jurusan Public Relations di Universitas Esa Unggul. Saya sangat
menghargai partisipasi Anda dalam menjawab kuesioner ini. Atas kesediaannya
dalam meluangkan waktu untuk mengisi kusioner ini, saya ucapkan terima kasih.

Data Responden
1. Nama Siswa/i e ML L eeeeeeeieeeens
2. Jenis kelamin Anda . a. Laki-laki b. Perempuan

Pilihlah salah satu jawaban dengan memberikan tanda silang (X)

3. Kelas dan Jurusan NI . By A
4. Apakah Anda Mengetahui Sepatu Merek Compass :
a. lya Saya Mengetahui Sepatu Merek Compass

b. Saya Tidak Mengetahui Sepatu Merek Compass

Pilihlah salah satu jawaban dengan memberikan tanda silang (X)

5. Apakah Anda Telah Membeli atau Memiliki Sepatu Compass :
a. lya Saya Telah Membeli atau Memiliki Sepatu Compass

b. Saya Tidak Pernah Membeli atau Memiliki Sepatu Compass

Pilihlah salah satu jawaban dengan memberikan tanda silang (X)
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Petunjuk Pengisian :

1. Bacalah sebaik-baiknya setiap pertanyaan dan setiap alternatif jawaban yang
diberikan

2. Pilih alternatif jawaban yang paling sesuai menurut anda dan berikan tanda (V)
3. Jika terjadi kesalahan pengisian, berikan tanda (x) pada jawaban yang salah
tersebut.

Daftar pernyataan variabel Brand Image (X)
Kekuatan
No Pernyataan SS S TS STS
(4) ®) (2) 1)

1 Menurut responden
sepatu Compass
memberikan harga
yang dapat bersaing
dengan kompetitor
lain
2 Menurut responden
sepatu Compass
memiliki kualitas
produk yang bagus
3 Sebagai responden,
apakah produk yang
dikeluarkan oleh
compass selalu
menarik

Daftar pernyataan variabel Brand Image (X)
Keunggulan
No Pernyataan SS S TS STS
(4) 3) ) ()

1 Menurut responden
Compass selalu
berinovasi pada setiap
produk yang
dikeluarkan
2 Menurut responden
sepatu Compass
selalu berpenampilan
modern dan trendy
3 Menurut responden
kualitas yang
ditawarkan selalu
memenuhi kebutuhan
konsumen
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Daftar pernyataan variabel Brand Image (X)

Keunikan

No

Pernyataan

SS
(4)

S
(3)

TS
2)

STS
(1)

Menurut responden
sepatu Compass
selalu diingat oleh
konsumen

Menurut responden
sepatu Compass
sering berkolaborasi
dengan band, artis,
dan seniman
Indonesia

Sebagai responden,
apakah produk yang
dikeluarkan oleh
compass memiliki
edisi terbatas

Daftar pernyataan variable Minat Beli (Y)
Minat Transaksional

No

Pernyataan

Ss
(4)

S
(3)

TS
2)

STS
1)

Sebagai responden,
apakah tertarik
terhadap sepatu

Compass

Sebagai responden,
apakah tertarik
memiliki atau
membeli sepatu
Compass

Daftar pernyataan variable Minat Beli (YY)
Minat Refrensial

No

Pernyataan

Ss
(4)

S
(3)

TS
(2)

STS
1)

Saya
merekomendasikan
sepatu Compass
kepada temen saya

Saya ingin memiliki
sepatu Compass
karena melihat temen
saya
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Daftar pernyataan variable Minat Beli (YY)

Minat Preferensial

No Pernyataan SS S TS STS
(4) 3) ) 1)
1 Saya lebih memilih
sepatu compass dari
pada sepatu merek
lain
Daftar pernyataan variable Minat Beli (YY)
Minat Eksploratif
No Pernyataan SS S TS STS
(4) 3) ) ()
1 Saya suka mencari
informasi mengenai
sepatu Compass
2 Saya mengikuti

semua social media
Compass untuk
mendapatkan
informasi terbaru
mengenai sepatu
Compass
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