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LAMPIRAN 1. Outline Kuisioner 

KUISIONER PENGARUH INFLUENCER @erigostore TERHAP 

MINAT BELI MEREK ERIGO PADA PEMUDA DESA WANAKERTA 

RW 0.5 KABUPATEN TANGERANG 

Perkenalkan nama saya Siti Amelia Soleh mahasiswa semester 7 dari Universitas Esa 

Unggul yang sedang menyusun peneleitian untuk Tugas Akhir (Skripsi), mohon bantuan 

teman-teman untuk dapat mengisi kusioner dibawah ini. Data yang sudah diberikan tidak 

akan disebarluaskan atau dipergunakan untuk hal yang tidak diinginkan, Terimakasi sudah 

meluangkan waktu untuk mengisi Kuisioner ini. 

1. Data Responden 

    1. Nama 

    2. Jenis Kelamin 

    3. Apakah anda pengguna media sosial Instagram? 

    4. Nama akun Media Sosial Instagram? 

    5. Apakah anda menggunakan produk Erigo? 

2. Pertanyaan  

Penelitian ini berisi pertanyaan dengan jumlah (28) pertanyaan yang akan diisi oleh 

responden dengan satu jawaban untuk satu persatu sesuai dengan keterangan ini. 

1. Sangat Tidak Setuju (STS) 

2. Tidak Setuju (TS) 

3. Setuju (S) 

4. Sangat Setuju (SS) 
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Influencer 

 NO 
Indikator Frekuensi Skor Jawaban 

Ketertarikan (Interest) STS TS S SS 

1. Mengetahui produk Erigo melalui Influencer 

Erigo di media sosial (Instagram) 

    

2. Mengikuti media sosial (Instagram) 

Influencer Erigo (Raffi Ahmad, Gading 

Martin, Arif Muhammad, Omar Daniel, 

Deny Sumargo)  

    

3.  Tertarik terhadap Erigo setelah dipromosikan 

oleh Influencer. 

    

4. Mengikuti akun media sosial (Instgram) 

Erigo 

    

 Penghayatan (Comprehention)     

5. Mengikuti setiap postingan Influencer 

selama mempromosikan Erigo (seperti Insta 

Story, Feed Instgram dan reels) 

    

6. Memberikan Feed back (umpan balik) 

seperti berkomentar atau menyukai postingan 

promosi Influencer 

    

 Kesesuaian     

7. Influencer memiliki pengaruh dalam 

terkenalnya merek Erigo 

    

8. Influencer sesuai dengan gaya dan konsep 

dari Erigo. 

    

 Kekuatan     

9. Influencer Erigo mempunyai daya tarik yang 

berbeda karena berasal dari berbagai bidang 

industry hiburan. 
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10. Influencer Erigo membuat citra bahwa 

semua kalangan dapat menggunakan 

produknya. 

    

11. Influencer Erigo memiliki pengikut dari 

berbagai kalangan. 

    

12.  Setiap hari melihat setiap insta story 

Influencer. 

    

 Kepuasaan      

13. Informasi yang diberikan Influencer saat 

melakukan promosi dapat dipahami dengan 

mudah. 

    

14. Influencer Erigo dapat dipercaya karena 

mereka telah mempunyai reputasi yang baik. 

    

15. Influencer Erigo menjadi Tren Center dalam 

berpenampilan. 

    

 

Minat Beli 

NO 
Indikator Frekuensi Skor Jawaban 

Merek STS TS S SS 

16. Membeli produk Erigo karena dikenalkan 

oleh Influencer. 

    

17. Membeli produk Erigo karena produk lokal 

Indonesia. 

    

18. Membeli produk Erigo karena sudah tampil 

di New York Fashion Week. 

    

 Produk     

19. Produk Erigo mempunyai desain yang 

berbeda dari yang lain. 
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20. Membeli Produk Erigo karena viral di media 

sosial (Instagram) 

    

21. Membeli Produk Erigo karena mempunyai 

harga yang sesuai. 

    

22. Membeli Produk karena sesuai dengan 

penampilan. 

    

 Waktu Pembelian     

23. Membeli Produk Erigo ketika saat Influencer  

datang Toko Erigo. 

    

24. Membeli Produk Erigo ketika mengeluarkan 

produk baru. 

    

 Jumlah Pembelian     

25.  Membeli Produk Erigo lebih dari satu kali     

26. Merekomendasikan teman untuk membeli 

produk Erigo. 

    

 Cara Pembelian     

27. Membeli dengan cara datang langsung ke 

toko Erigo. 

    

28. Membeli dengan melali market place seperti 

Shopee, Tokopedia, Lazada, Blibli dan atau 

website resmi mereka. 
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LAMPIRAN 2 

HASIL KUISIONER (JAWABAN RESPONDEN) 
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LAMPIRAN 3 

TABEL r 
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LAMPIRAN 4 

TABEL UJI t 
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LAMPIRAN 5 

ABSENSI BIMBINGAN 
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LAMPIRAN 6 

DOKUMENTASI 
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