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kesshatan di PT Tawada Healtheare Jakarta

PT Tawada healthcare di dinkan pada tahun 1999 dengan tujuan menjadi
penvadiz lavanzn kesehatan vanz paling terintegrazi , dapat di andalkan dan
berbaziz pelanggan d1 mmdomesia . selama bertahun tzhun pernsahaan
menambahkan berbazai merek dan produk vang berbedz ke portofolic wmtuk
melayam lebith banyvak kaszizs pelanggan |, perusahaan fokus untuk memberikan
pengalaman pelanzean terbaik dan menawarkan produk dengan kualias terbaik
kepada pelanggan di mdonesia | saat 1 mewakah 20pnncipal utama internasional
dan memilikl jarmean untuk memasarkan produk nya melalus zeluruh segara
Jmeliput provinzl dan kota-kotz besar mernulika 13 cabang termasuk kantor pusat
nva di Jakarta.

Menurunva penjualan alat kezehatan mmplant orthopedic di FT Tawada
Healtheare Jakarta tabun 2020 sabesar 41% sebesar Ep 49 2000000000 - Dan
total target penjualan mmplant orthepedic tahun 2020 sebezar Ep 120000 000 000
-~ Adapun penvebab menurunnyz penjualan alat kesehatan implant orthopedic di
PT Tawadz Healthcare tersebut adalah marakmya kompetitor peruzahazm alat
kesshatan mmplant orthopedic vang sejemis | pandem covid 19 vang melanda
dunia termasuk negara Indonesia mengakibatkan anggaran untuk pengadaan alat
keschatan mmplant orthopedic dan pemenntah menurun karena ampgaran di
alokasikan untuk penangan pandemi Covid 9 sertz menvrunnya permintazn alat
kesshatan mplant crthopedic dan nser karena pandemi covid 19.
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