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4. Apakah ada
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3. Apakah ada trend
pasar yang dapat
menyebabkan
kerugian pada
bisnis anda?

4. Bagaimana
perubahan
perilaku
konsumen,kondisi
ekonomi, atau
regulasi
pemerintah yang
dapat
mempengaruhi
bisnis anda?

. Perubahan

kesehatan, new
competitor, daya beli
konsumen.

. Ya, misalnya pada saat

kondisi pandemic maka
tren pasar cenderung
turun.

perilaku
konsumen dan ekonomi
yang terjadi
menyebabkan
kurangnya permintaan
akibat daya beli
konsumen menurun,lalu
adanya ketidakberanian
konsumen dalam hal
menentukan produk
yang akan dibeli akibat
regulasi yang di
tentukan pemerinta.
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dimana  permintaan
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local .
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ke
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