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RANCANGAN KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH PERSONAL BRANDING TASYA FARASYA DI 

INSTAGRAM TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

MOTHER OF PEARL 

 

PENDAHULUAN 

Perkenalkan saya Miftah Tarina, mahasiswi Universitas Esa Unggul, Fakultas 

Ilmu Komunikasi, Jurusan Marketing Communiction 2018. Saat ini saya sedang 

mengumpulkan data untuk menyelesaikan tugas akhir (skripsi) dengan judul 

penelitian “Pengaruh Personal Branding Tasya Farasya Di Instagram Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Mother Of Pearl’. 

Saya mohon kesediaan Saudara/I meluangkan waktu menjadi partisipan dengan 

mengisi kuesioner apabila memenuhi kriteria berikut ini: 

1) Followers Instagram Tasya Farasya 

2) Mengetahui produk Mother of Pearl 

3) Perempuan berusia 18 – 34 tahun 

Tidak ada jawaban benar dan salah dalam kuesioner ini. Data pribadi tidak akan 

dipublikasikan dan hanya digunakan untuk keperluan riset semata. Atas bantuan 

dan kesediaan waktunya saya ucapkan terima kasih. 

 

PETUNJUK PENGISIAN ANGKET 

1. Sadara/I diminta untuk memberikan tanggapan atas pernyataan yang ada 

pada angket ini sesuai dengan keadaan pendapat dan perasaan, bukan 

berdasarkan pendapat umum atau pendapat orang lain. 

2. Berilah tanda centang ( √) pada kolom yang saudara/I anggap sesuai 

dengan jawaban. 

IDENTITAS DIRI  

1. Apakah anda berjenis kelamin perempuan? 

2. Nama 

3. Usia 

4. Domisli 

o Jabodetabek 

o Pulau Jawa (non Jabodetabek) 

o Luar Pulau Jawa 
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5. Pekerjaan 

o Mahasiswa 

o Wiraswasta 

o Karyawan 

o Ibu Rumah Tangga 

Keterangan: 

STS = Sangat Tidak Setuju 

TS = Tidak Setuju 

S = Setuju 

SS = Sangat Setuju 

Personal Branding (Variabel X) 

No. Pernyataan STS 

(1) 

TS 

(2) 

S 

(3) 

SS 

(4) 

1. Tasya Farasya merupakan beauty influencer 

yang memiliki follower Instagram terbanyak 

nomor satu di Indonesia 

    

2. Salah satu personality Tasya Farasya adalah 

memiliki sifat jujur setiap mereview dan 

merekomendasikan produk 

    

3. Personal branding Tasya Farasya di media 

sosial Instagram sangat menarik 

    

4. Saya memperoleh banyak informasi tips dan 

trick makeup dari Instagram Tasya Farasya 

    

5. Saya lebih mudah memahami penyampaian 

Tasya Farasya tentang suatu produk 

dibandingkan beauty influencer lainnya 

    

6. Penyampaian Tasya Farasya Ketika mereview 

produk memudahkan saya mengambil keputusan 

dalam membeli 

    

7. Dalam membuat konten Instagram, Tasya 

Farasya memiliki keunikaan tersendiri 

    

8. Penampilan Tasya Farasya yang diperlihatkan di 

Instagram sangat unik dan beda dari yang lain 

    

9. Tasya Farasya ahli dalam mempadu padankan 

setiap produk kecantikan untuk mendapatkan 

hasil makeup yang maksimal 

    

10. Tasya Farasya salah satu beauty influencer yang 

konsisten dalam bidang kecantikan 
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Keputusan Pembelian (Variabel Y) 

No. Pernyataan STS 

(1) 

TS 

(2) 

S 

(3) 

SS 

(4) 

1. Saya mengetahui produk kecantikan Mother of 

Pearl dari review Tasya Farasya di Instagram 

    

2. Konten produk Mother Of Pearl di Instagram 

Tasya Farasya sangat menarik perhatian 

    

3. Saya tertarik dengan produk Mother of Pearl 

karena rekomendasi dari orang lain 

    

4. Saya memiliki minat membeli produk Mother of 

Pearl setelah melihat review di Instagram Tasya 

Farasya 

    

5. Saya memiliki minat membeli produk Mother of 

Pearl karena melihat konsumen lain 

memakainya 

    

6. Keinginan saya untuk membeli produk Tasya 

Farasya meningkat setelah melihat reviewnya 

    

7. Saya berkeinginan membeli produk Mother of 

Pearl karena review yang diberikan sesuai 

dengan kenyataan 

    

8. Saya memutuskan membeli produk Mother of 

Pearl karena personal branding Tasya Farasya 

    

9. Saya memutuskan membeli produk Mother of 

Pearl setelah membandingkannya dengan 

produk kecantikan lain 

    

10. Saya memutuskan membeli produk Mother of 

Pearl karena membutuhkannya 

    


