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membangun. Penulis juga mengucapkan terima kasih kepada semua pihak 

atas bantuan dan dukungannya sehingga laporan ini dapat terselesaikan 

dengan baik. 
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ABSTRAK 
Nama   : Eko Dwi Purnomo 
Nim   : 2009-25-040 
Program Studi  : Desain Komunikasi Visual 
 
 

 Perancangan Material Desain Media Promosi  
          Produk Kyolic Oleh Graha Gravis Advertising 
 

 Selama melaksanakan kerja praktek kurang lebih tiga bulan di PT 
Graha Grafis Indonesia tepat nya pada tanggal 28 September 2012–1 
Desember 2012,  penulis bekerja di bagian junior graphic designer  pada 
divisi kreatif. Pada bagian ini penulis bekerja bersama dengan karyawan 
yang bekerja pada bagian yang sama yang bernama Joko Arif Rusman, 
kami bekerja sama ddengan saling memberikan masukan dan ide tentang 
proyek yang akan di kerjakan. Penulis juga sering di berikan arahan 
arahan atau pelajaran yang belum penulis dapatkan di dunia kerja. 

 
Dalam pekerjaan sebagai designer kami membuat rancangan 

sesuai dengan arahan dari atasan penulis yaitu ibi Verra Eka Widjaja 
selaku direktur marketing dan juga dibantu dengan masukan masukan 
dari rekan rekan yang lain. 

Kata Kunci : 

 Promosi 
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