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Dalam membahas sebuah strategi, pengembangan pariwisata harus mempunyai strategi
dengan metode operasional yang baik dalam perencanaan maupun pelaksanaannya. Karena
Indonesia merupakan salah satu negara yang mempunyai potensi besar di bidang pariwisata.
Tidak hanya destinasi maritim, destinasi wisata darat juga banyak ditemukan di indonesia,
salah satunya pemberdayaan wisata Sungai. Pengembangan pariwisata berdasarkan strategi
adalah hal penting untuk meningkatkan keuntungan dan memenangkan persaingan sebuah
bisnis. Tujuan dari isi penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana penerapan sebuah
strategi dalam bersaing agar dapat meningkatkan dan menstabilkan pengunjung dan untuk
mengetahui apakah ada kendala dan tantangan yang muncul. Teori yang digunakan adalah
Diamond Theory dari Porter dan didukung oleh teknis operasionalnya menggunakan Generic
Kompetitif Strategi dari Porter. Metode yang dipakai adalah Kualitatif Deskriptif dengan
metode studi kasus berdasarkan wawancara, dokumentasi, dan observasi. Hasil penelitian
memperlihatkan bahwa muncul strategi lain selain strategi yang di dasari oleh Generic
Kompetitif Strategi, Serta strategi yang paling berpengaruh adalah Low-Cost Strategy karena
itu adalah salah satu kunci agar calon pengunjung tertarik datang ke New Rivermoon dengan
sebuah keuntungan bagi mereka. .
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Discuss about strategy, tourism development must have a strategy with good operational
methods in planning and implementation. Because Indonesia is a country that has great
potential in the tourism sector. Not only maritime destinations, there are also many land
tourism destinations found in Indonesia, one of which is empowering river tourism. Tourism
development based on strategy is important to increase profits and win business competition.
The purpose of the content of this research is to find out how to implement a competitive
strategy in order to increase and stabilize visitors and to find out whether there are obstacles
and challenges that arise. The theory used is Porter's Diamond Theory and is supported by
technical operations using Porter's Generic Competitive Strategy. The method used is
qualitative descriptive with a case study method based on interviews, documentation and
observation. The research results show that other strategies have emerged apart from the
strategy based on the Generic Competitive Strategy, and the most influential strategy is the
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