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ABSTRAK 
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana respon kognitif Mahasiswa 
FIKOM UIEU angkatan 2007 terhadap iklan TV Honda Vario Techno. Penelitian 
ini menggunakan metode survey dengan tujuan deskriptif. Penelitian ini 
mengambil sampel sebanyak 70 orang, dengan menggunakan cara simple random 
sampling agar seluruh sampel mempunyai kesempatan yang sama untuk diteliti.  
 
Hasil penelitian ini memberi gambaran bahwa respon kognitif mahasiswa FIKOM 
angkatan 2007 dalam studi hirarki efek cukup baik terhadap iklan dan produk 
Honda Vario Techno, ditandai dengan kesadaran (awareness) mahasiswa yang 
tinggi terhadap iklan, dan adanya pengetahuan (knowledge) yang cukup terhadap 
produk karena produk Honda telah familiar dengan konsumen, endorser yang 
menarik pada iklannya, sehingga konsumen pun menjadi kenal, ingat dan tahu.  
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