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memberikan kemampuan kepada penulis untuk menyelesaikan skripsi ini.

Skripsi ini merupakan laporan penelitian penulis untuk mendapatkan
gambaran strategi PR Campaign PT. Angkasa Pura Il (Persero) dalam program
“Clean Airport Action”. Skripsi ini merupakan salah satu persyaratan untuk
memperoleh gelar sarjana Strata satu di Fakultas Komunikasi Universitas Indonusa
Esa Unggul Jakarta. Penelitian ini merupakan penerapan ilmu komunikasi yang

penulis peroleh dalam perkuliahan.
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selesai. Kakak Farah ku yang selalu membantu dalam doa dan memberi masukan
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bersedia meluangkan waktu dan tenaga serta pikirannya. Guna memberikan
petunjuk, arahan, dan bimbingannya yang sangat berharga bagi penulis sehingga
penulis dapat menyelesaikan penelitian skripsi ini.

. Bapak Andang Santoso, selaku PR Manager PT. Angkasa Pura Il (Persero) yang
telah bersedia menjadi nara sumber penulis. Bapak Yudi Mangku Alam, Bapak
Ferdiansyah, Mas Satria, dan Pak Ali yang telah bersedia meluangkan waktu untuk
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Penulisan skripsi ini merupakan refleksi dari semua pemahaman dan
pengertian mahasiswa terhadap konsep dan teori yang didapat di bangku kuliah.
Namun, tidak dapat dipungkiri bahwa dalam memperoleh data untuk penelitian ini,
mahasiswa seringkali menemui kesulitan.

Penulis menyadari bahwa pembuatan skripsi ini jauh dari sempurna. Oleh
karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang membangun dari
pembaca agar dalam pembuatan di masa mendatang dapat lebih baik lagi. Maka dari
itu, penulis mengharapkan penelitian ini dapat digunakan sebagai sumbangan
pemikiran serta untuk membuat riset lanjutan dalam bidang studi Public Relations

khususnya dalam strategi Pr Campaign perusahaan.
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