89

Lampiran 1

KUESIONER PENELITIAN
Responden yang terhormat,
Pertanyaan yang ada dalam kuesioner ini ditujukan untuk melengkapi data penelitian
dalam rangka penyusunan Skripsi dengan judul “Analisis Faktor-Faktor yang
Mempengaruhi Keputusan Pembelian Property PT Fairpoint Indonesia Inti di
Permata Hijau Jkarata Selatan” pada Program Sarjana Ekonomi Universitas Esa
Unggul.
Oleh karena itu kepada responden saya sebagai penulis mengharapkan:

1. Bapak/lbu dapat menjawab setiap pertanyaan dengan sejujur-jujurnya dan
perlu diketahui bahwa jawaban dari kuesioner ini tidak berhubungan dengan
benar atau salah.

2. Pilihlah jawaban dengan memberi tanda check (V) pada salah satu jawaban
yang paling sesuai menurut Bapak/Ibu. Penilaian dapat dilakukan dengan

skala berikut ini :

v’ Jawaban Sangat Tidak Setuju (STS) =1
v’ Jawaban Tidak Setuju (TS) = 2
v’ Jawaban Setuju =3

v" Jawaban Sangat Setuju = 4



A. ldentitas Responden
1. Jenis Kelamin :
O Pria
0 Wanita

2. Usia:
0 20 - 29 Tahun
0 30 — 39 Tahun
L 40 - 49 Tahun
0 >50 Tahun

3. Pendapatan/ bulan :
[ < 20.000.000
L1 20.000.000 — 40.000.000
[ 40.000.000 — 60.000.000
L'> 60.000.000

4. Pekerjaan :
0 Karyawan
O Profesional

O Enterpreneur

5. Pendidikan terakhir :
0 SMA
U D3 (Diploma) atau S1 (Sarjana)
O S2 (Magister)
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B. Analisis Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Property PT

Fairpoint Indonesia Inti di Permata Hijau Jakarta Selatan.

1. Kualitas Product (produk)

Berilah tanda check (V) pada salah satu jawaban sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu.

KRITERIA
PENILAIAN
NO | PERTANYAAN STSTTS s [sS
1 1@ B)|
1 Produk PT Fairpoint Indonesia memberikan kebutuhan yang anda
inginkan
) Produk PT Fairpoint Indonesia memiliki kualitas bangunan yang
baik
3 PT Fairpoint Indonesia menyajikan fasilitas secara baik dan lengkap
4 Produk PT Fairpoint Indonesia sangat menarik buat anda
2. Harga (price)
ALTERNATIF
JAWABAN
NO | PERTANYAAN STS TS s [sS
1) 1@ 6|
5 Harga yang sesuai dengan produk dan fasilitas yang anda terima
6 PT Fairpoint Indonesia memiliki kualitas produk yang sesuai dengan
harganya
; PT Fairpoint Indonesia memiliki harga yang sesuai dengan
kenyamanan
8 Harga PT Fairpoint Indonesia terjangkau




3. Tempat (place)
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KRITERIA
PENILAIAN
NO | PERTANYAAN STSTTS (S Tss
1 @2 B) 4
9 Konsumen mudah menjangkau lokasi property PT Fairpoint
Indonesia
10 Property PT Fairpoint Indonesia memiliki tempat yang nyaman dan
bersih
1 Property PT Fairpoint Indonesia memiliki tempat strategis dan akses
mudah dijangkau
4. Promosi (promotion)
KRITERIA
PENILAIAN
NO | PERTANYAAN STSTTS S Tss
1 1@ B)]
12 | Pemasaran langsung PT Fairpoint Indonesia menarik (event)
13 Advisor PT Fairpoint Indonesia dapat menyampaikan informasi dan
menjawab pertanyaan tentang property
14 Promosi yang diberikan sesuai dengan penyajian produk yang

sebenarnya




5. Keputusan Pembelian

93

KRITERIA
PENILAIAN
NO | PERTANYAAN STSTTS 1S [sS
1 1@ B)]“
15 Pembelian property PT Fairpoint Indonesia sesuai dengan kebutuhan
yang ingin saya penuhi
16 Saya akan meminta penjelasan dan informasi pembelian property di
PT Fairpoint Indonesia kepada Advisor
Dalam memutuskan pembelian property di PT Fairpoint Indonesia
17 | dilakukan dengan pertimbangan yang objektif terutama menyangkut
product value (nilai produk)
18 Keputusan pada property PT Fairpoint Indonesia dapat mencerminkan

status dan gengsi saya
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Tabulasi Data

Keputusan Pembelian

Promotion

Place

Price

Product

Produkl |Produk?2 |Produk3 [Produk4 [Harga 1 |Harga 2 [Harga 3 |Harga 4 |Place 1 |Place 2 [Place3 |Promol [Promo2 [Promo3|KP 1 |[KP 2 |KP3 [KP 4

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
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Lanjutan Tabulasi Data

Keputusan Pembelian

Promotion

Place

Price

Product

Produkl |Produk?2 |Produk3 [Produk4 [Harga 1 |Harga 2 [Harga 3 |Harga 4 |Place 1 |Place 2 [Place3 |Promol [Promo2 [Promo3|KP 1 |[KP 2 |KP3 [KP 4

No.

24
25
26
27

28
29
30
31

32
33
34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46
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Lanjutan Tabulasi Data

Keputusan Pembelian

Promotion

Place

Price

Product

Produkl |Produk?2 |Produk3 [Produk4 [Harga 1 |Harga 2 [Harga 3 |Harga 4 |Place 1 |Place 2 [Place3 |Promol [Promo2 [Promo3|KP 1 |[KP 2 |KP3 [KP 4

No.

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65
66
67
68
69
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Lanjutan Tabulasi Data

Keputusan Pembelian

Promotion

Place

Price

Product

Produkl |Produk?2 |Produk3 [Produk4 [Harga 1 |Harga 2 [Harga 3 |Harga 4 |Place 1 |Place 2 [Place3 |Promol [Promo2 [Promo3|KP 1 |[KP 2 |KP3 [KP 4

No.

71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82




Rekapitulasi Nilai Validitas

100

Butir pertanyaan Nilai r Hitung Nilai r Tabel Keterangan
1 0.813 0.361 Valid
2 0.834 0.361 Valid
3 0.727 0.361 Valid
4 0.813 0.361 Valid
5 0.554 0.361 Valid
6 0.702 0.361 Valid
7 0.616 0.361 Valid
8 0.834 0.361 Valid
9 0.727 0.361 Valid
10 0.754 0.361 Valid
11 0.813 0.361 Valid
12 0.834 0.361 Valid
13 0.754 0.361 Valid
14 0.533 0.361 Valid
15 0.813 0.361 Valid
16 0.834 0.361 Valid
17 0.675 0.361 Valid
18 0.584 0.361 Valid







Data Responden
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No Jenis Usia Pendapatan Pekerjaan Pendidikan
Kelamin Perbulan terakhir
1 2 3 2 1 2
2 1 2 3 3 3 Jenis Kelamin
3 1 4 4 2 3| |Pria 64
4 1 3 1 3 2| [Wanita 18
5 1 2 4 3 3
6 2 3 3 3 3
7 1 1 4 2 3 Usia
8 1 2 3 3 3| [20-29 Tahun 4
9 1 3 4 3 1| |30-39 Tahun 28
10 1 4 4 3 3| [40-49 Tahun 42
11 2 2 1 3 3| |>50 Tahun 8
12 1 2 4 3 3
13 1 3 2 2 3
14 1 2 4 3 3
15 1 2 4 3 3
16 1 2 1 3 2
17 2 3 3 3 2 Pendapatan Perbulan
18 1 4 3 3 2| |<20Juta 4
19 1 3 4 1 3| 120 Juta - 40 Juta 9
20 1 2 3 3 3| |40 Juta - 60 Juta 28
21 1 3 4 3 3] |>60 41
22 2 2 1 3 1
23 1 2 2 3 3
24 1 3 4 2 2 Pekerjaan
25 1 3 4 3 3| |Enterpreneur 55
26 1 3 3 3 2| |Profesional 22
27 2 3 4 3 3| |Karyawan 5
28 1 4 3 3 2
29 1 3 4 3 2
30 1 3 3 3 2
31 1 3 2 1 2 Pendidikan terakhir
32 2 1 3 3 3| |SMA 6
33 1 3 4 3 3| |D3/s1 28
34 1 3 3 2 3| |Magister Keatas ( 48
35 1 2 4 3 2
36 2 2 3 3 1
37 2 3 4 3 1
38 1 2 4 3 3
39 1 2 3 1 3
40 1 3 2 3 2
41 1 3 3 3 3
42 1 3 4 3 3
43 2 4 3 3 2
No Jems. Usia Pendapatan Pekerjaan Pend|d|k.an 95
Kelamin Perbulan terakhir




44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72

73
74
75
76
77
78
79
80
81

82




Reliability

[DataSetl]

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid a2 100.0
Excluded® 0 0
Total &2 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedurs.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

M of ltems

761

13

Descriptive Statistics
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Mean Std. Deviation M
KP 2,8207 A2832 a2
PRODUCT 2,8238 40642 a2
PRICE 2,6250 5BBET a2
PLACE 2,44249 34839 a2
PROMOTION 3,1955 52825 a2
Correlations

KP PRODUCT PRICE PLACE | PROMOTION

Pearson Correlation KF 1,000 632 667 316 682

FRODUCT 632 1,000 736 - 087 555

PRICE 66T 736 1,000 147 il

PLACE 316 - 087 147 1,000 67

PROMOTION 682 555 il 67 1,000

Sig. (1-tailed) KP . 000 000 002 000

PRODUCT 000 . 000 219 000

FRICE 000 000 . 093 000

PLACE S0z 219 0g3 . JE7

PROMOTION 000 000 000 J0E7 i

N KP az az a2 a2 a2

PRODUCT az az a2 a2 a2

PRICE az az a2 a2 a2

FLACE a2 a2 a2 a2 az2

PROMOTION az az a2 a2 a2




Variables Entered/Removed®

Model

Variables
Enterad

Variables
Removed

Method

PROMOTION,
PLACE,
PRODUCT,
PRICE®

Enter

a. Dependent Variable: KP

b. All requested variables entered.

Model Sum man.rb
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Adjusted R Std. Error of Durbin-
Madel R R Square Square the Estimalte Watson
1 B05° 643 830 26071 2,014
a. Predictors: (Constant), PROMOTION, PLACE, PRODUCT, PRICE
b. Dependent Variable: KP
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 9626 4 2,407 35,405 00 0°
Residual 5,234 T 0B85
Total 14,860 81

a. Dependent Variahle: KP

b. Predictors: (Constant), PROMOTION, PLACE

. PRODUCT, PRICE
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Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients
Madel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 047 280 V163 871
FRODUCT 283 083 A28 3,036 003
FRICE 138 034 78 1,640 105
PLACE 319 059 260 3576 001
FROMOTION 283 NITh 2a0 4,002 000
Coefficients®
Correlations Collinearity Statistics
| Model Zero-order Partial Part Tolerance VIF
1 (Constant)
FRODUCT 632 327 205 382 2550
PRICE JBET 184 J1 383 2614
FLACE el [ a7 242 863 1,152
PROMOTION 682 415 271 5497 1,675
a. Dependent Yariable: KP
Coefficient Correlations®
Maodel PROMOTION | PLACE PRODUCT PRICE
1 Correlations PROMOTION 1,000 - 173 -,256 -274
PLACE -173 1,000 322 -,249
PRODUCT -,256 322 1,000 - 636
PRICE -,274 -,249 -,636 1,000
Covariances  PROMOTION 005 -,001 -,002 -,002
PLACE -,001 00s 003 -,002
PRODUCT -,002 003 009 -,005
PRICE -,002 -,002 -,005 .oo7
a. Dependent Variable: KP
Collinearity Diagnostics®
Condition Variance Proportions
Model Dimension Eigenvalus Index (Constant) | PRODUCT PRICE PLACE
1 1 4,933 1,000 00 00 00 00
2 036 11,667 03 05 Az 21
3 013 19177 06 05 .49 24
4 012 20,223 18 24 01 0z
5 005 30,741 75 &7 a7 54
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Collinearity Diagnostics®

Variance .
Model  Dimension | FROMOTION
1 1 00
2 00

3 a1
4 68
A 00

a. Dependent Variahle: KP

Residuals Statistics®

Minimum | Maximum Mean Std. Deviation M

Predicted Value 21277 3,8200 28207 34474 a2
Std. Predicted Value -2,301 2,609 000 1,000 a2
Standard Error of 033 105 062 018 52
Predicted Value

Adjusted Predicted Value 21490 3,7950 29194 34405 a2
Residual -84212 54736 00000 25419 a2
Std. Residual -3,230 2100 000 475 a2
Stud. Residual -3,340 2,160 002 1,005 g2
Deleted Residual -90032 57938 00128 27050 gz
Stud. Deleted Residual -3,588 2214 -.001 1,026 a2
Mahal. Distance 309 12,204 3,951 2,997 a2
Cook's Distance 000 154 013 024 a2
Centered Leverage Value 004 L1581 045 037 a2

a. Dependent Variable: KP



Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: KP
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Charts

Frequency

Histogram

Dependent Variable: KP
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Regression Standardized Residual

-2 0
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Mean =-1,22E-15
Std. Dev. =0,075
N =82



Regression Studentized Residual

Scatterplot
Dependent Variable: KP
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