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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Media komunikasi merupakan alat perantara yang digunakan manusia dalam
menyampaikan pesannya kepada manusia lain. Karena sifatnya yang audio visual,
televisi menjadi salah satu media komunikasi yang disukai, yang tidak mengenal
batas usia mau pun tempat tinggal selama sinyal televisi dapat menjangkaunya.
Menurut Prof. Dr. R. Mar’at dari Unpad, acara televisi pada umumnya
mempengaruhi sikap, pandangan, persepsi, dan perasaan para penonton. Salah
satu pengaruh psikologis dari televisi ialah seakan-akan “menghipnotis” penonton
sehingga dihanyutkan dalam suasana pertunjukan televisi (Effendy, 2006:41).

Disadari atau tidak, krisis global dewasa ini mempengaruhi segala aspek
kehidupan masyarakat. Krisis global berarti juga krisis hidup bagi masyarakat
dimana hal ini menular kepada kaum muda khususnya Mahasiswa. Kesulitan
hidup membuat manusia tidak berdaya dan selalu berpikir negatif akan
kehidupannya. Keadaan ini membuat para kaum muda kehilangan motivasi dan
semangat untuk berjuang dan bersaing, berfokus hanya pada kekurangan-
kekurangan diri dan tidak menyadari akan kelebihan yang dimiliki. Dalam
keadaan krisis saat ini, manusia seakan terjepit dan kehilangan kepercayaan diri.
Kurangnya kepercayaan diri tersebut menyebabkan banyak orang tidak mau

mencoba hal-hal baru, tidak berani mengambil resiko dan menurunnya daya



juang. Banyak kaum muda yang mulai kehilangan kemauan keras untuk berusaha
maju meraih cita-cita dan meraih masa depan yang cemerlang. Melihat kondisi
ini, MNC TV hadir dengan tayangan yang memberi motivasi-motivasi kepada
penonton. Tayangan Mario teguh Super Showsalah satunya.

Tayangan ini berusaha untuk memberi masukan yang mampu
mengembangkan aspek Kognitif, Afektif dan Konatif pada masing-masing
penonton. Tayangan ini berupaya untuk memuaskan masyarakat ditengah situasi
yang tidak menentu.

Pemberian motivasi yang dilakukan Mario Teguh pada tayangan ini dirasa
mampu memenuhi kebutuhan masyarakat dalam keadaan krisis. Masyarakat
membutuhkan informasi serta pengetahuan yang mampu menunjang dan
bermanfaat dalam pengembangan keterampilan. Tayangan ini menyuguhkan
informasi yang dikemas dalam format talkshow, dimana bertujuan untuk
menyampaikan mengenai bagaimana caranya menjadikan diri setiap individu
menjadi pribadi yang unggul dan bahkan super.

Tayangan ini coba memberi informasi yang mampu mendorong masyarakat
untuk lebih maju dan lebih mengembangkan dirinya. Tentunya, tayangan ini
diharapkan mampu memberikan pengaruh kepada penontonnya. Pengaruh atau
efek yang didapatkan dan dirasakan oleh penonton berbeda satu dengan yang
lainnya, hal itu dipengaruhi oleh berbagai hal. Salah satu hal yang mempengaruhi
efek tersebut adalah latar belakang pendidikan dari penonton. Jenjang pendidikan
dan latar belakang pendidikan yang berbeda akan menimbulkan persepsi yang
berbeda pula pada setiap penonton, utamanya mahasiswa.
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2016kepada mahasiswa Esa Unggul yang berada di kantin kampus. Penulis
mewawancarai delapan orang mahasiswa broadcasting dari angkatan 2012.Hal ini
peneliti memiliki keterbatasan waktu dan minimya dana.

Berdasarkan penulis mengikuti acara ini setiap minggunya dan wawancara
penulis terhadap delapan mahasiswa tersebut, diperoleh data bahwa mahasiswa
broadcasting angkatan 2012 lebih perduli pada acara motivasi Mario Teguh
dibanding angkatan lainnya. Berdasarkan hasil wawancara, dapat disimpulkan hal
ini dikarenakan mereka sudah hampir lulus sehingga lebih perduli akan masa
depannya, utamanya terkait dengan motivasi pengembangan dirinya. Selain itu,
mereka juga berada dalam tahap memasuki dunia kerja.

Hal inilah yang membuat peneliti tertarik untuk meneliti tayangan Mario
Teguh Super Showutamanya terkait dengan motivasi pengembangan diri pada
mahasiswa Esa Unggul Broadcasting angkatan 2012. Namun demikian, timbul
pertanyaan terkait dengan minat menonton tayangan ini: Apakah minat menonton
merupakan faktor yang menentukan dalam pembentukan motivasi pengembangan

dirinya?

1.2 Perumusan Masalah

Berdasarkan uraian latar belakang masalah di atas, maka dapat dirumuskan
permasalahan sbb: “Bagaimanaminat menonton tayangan Mario Teguh Super
Show di MNC TV dengan motivasi pengembangan diri mahasiswa Esa Unggul

Broadcasting angkatan 2012?”



1.3 Tujuan Penelitian

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah:
e Untuk menganalisis bagaimana minat menonton tayangan Mario Teguh
Super Show di MNC TV dengan motivasi pengembangan diri Mahasiswa

Broadcasting Universitas Esa Unggul angkatan 2012?

1.4 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

1.4.1 Secara akademis

penelitian ini diharapkan dapat menambah pengetahuan jurusan Ilmu
Komunikasi Broadcasting khususnya mengenai komunikasi massa.
1.4.2 Secara teoritis

penelitian ini diharapkan dapat menjadi sarana bagi penulis untuk
menerapkan ilmu yang telah di dapatkan selama masa kuliah serta untuk
memperluas pengetahuan khususnya tentang media massa dan tayangannya.
1.4.3 Secara praktis

penelitian ini diharapkan dapat menjadi masukan bagi pihak-pihak yang

membutuhkan pengetahuan yang berhubungan dengan tema penelitian ini.

1.5 Sistematika Penulisan

Adapun sistematika penulisan skripsi ini menelitimembagikan laopran
menjadi lima babadalah sbb:

BABI: PENDAHULUAN



Dalam bab ini penulis akan menguraikan tentang latar belakang
permasalah, pokok permasalah, tujuan permasalahan, kegunaan penelitian, dan
sistematika penulisan yang berguna untuk memberikan gambaran secara garis

besar terhadap isi skripsi ini.

BAB II : TINJAUAN PUSTAKA
Dalam bab ini peneliti akan menguraikan kerangka pemikiran atau teori,

konsep penelitian, variabel, hubungan antara variabel, operasional variabel.

BAB III : METODELOGI PENELITIAN
Dalam bab ini peneliti memaparkan mengenai metode penelitian, desain
penelitian, bahan penelitian, populasi dan sampel, teknik pengumpulan data,

dan teknis analisis data.

BAB 1V : HASIL PENELITIAN
Dalam bab ini penulis akan mengurai tentang subyek peneliti, hasil penelitian

dan pembahasan mengenai sejarah singkat perusahaan, dan pembahasan.

BAB V : KESIMPULAN
Dalam bab terakhir ini, peneliti akan menyimpulkan keseluruhan hasil
yang telah dilakukan dalam penelitian dan juga akan mengemukakan beberapa

saran yang nantinya dapat bermanfaat.





