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1. Latar Belakang

Setiap lembaga membutuhkan pendagunaan SEO (Search Engine Optimization) di
setiap kegiatan. SEO adalah strategi digital yang digunakan untuk memperbaiki posisi situs
web di hasil pencarian mesin pencari seperti Google. SEO bertujuan untuk memperjelas
konten situs web, memperbaiki kualitas konten, dan memperjelas informasi yang relevan bagi
pengguna. Kegiatan SEO dapat membantu lembaga atau instansi pemerintah dalam
meningkatkan kemampuan digital, mengoptimalkan konten, dan memperjelas informasi yang
relevan bagi pengguna. SEO dapat diaplikasikan pada berbagai kegiatan, mulai dari
pengembangan situs web, pengumpulan data, hingga pengembangan konten digital.
Pendagunaan SEO dapat membantu lembaga atau instansi pemerintah dalam meningkatkan
efisiensi, mengoptimalkan konten, dan memperjelas informasi yang relevan bagi pengguna.

2. Tujuan

Tujuan belajar SEO (Search Engine Optimization) adalah untuk memaksimalkan kinerja
dan kualitas situs atau website bisnis sehingga dapat mendapatkan traffic secara
organik tanpa harus memasang iklan berbayar atau menggunakan Google ads. Dengan
adanya traffic organik, maka website dan seluruh isinya bisa ditemukan dengan
mudah di search engine atau mesin pencari besar seperti Google. Belajar SEO juga
dapat membantu meningkatkan brand awareness, melakukan promosi dan penjualan,
dan membantu menciptakan konten yang lebih relevan dan bermanfaat bagi
pembaca.

3. Waktu
Rabu & Kamis, 6-7 Maret 2024, pukul 19.00 — 21.00 WIB

4. Tempat
Semua kelas dilakukan secara online lewat Zoom.

5. Peserta
Jumlah peserta pada kegiatan ini adalah 50 orang.

6. Materi Pelatihan
Materi pelatihan dalam bentuk softcopy berupa Microsoft Power Point. Dan rekaman

7. Alasan Penentuan Materi
Berdasarkan pertimbangan bahwa pelatihan ini dilaksanakan supaya unit
terkait pamah tentang SEO dan menggunakannnya di pekerjaan. untuk membantu
teman-teman agar bisa memberikan dampak bisnis bagi perusahaan/klien
Anda, lewat SEO.

8. Metode Penyampaian Materi
Penyampaian Materi dilakukan secara Online.
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10. Sharing Knowledge
Sebagai kelanjutan dari kegiatan pelatihan yang telah diikuti, langkah selanjutnya
adalah sharing knowledge kepada para rekan-rekan Biro digital marketing dan pengembangan
website. Kegiatan ini selain memberikan informasi terbaru juga menjadi sarana diskusi terkait
dengan relevansi materi yang telah diikuti.

- Konsep pemasaran: pendekatan corong, termasuk iklan TV, iklan digital (Google, Meta, TikTok),
konten situs web/SEO, media sosial organik, media sosial influencer, dan pemasaran WhatsApp &
email.

- Pemecahan masalah: melibatkan identifikasi akar penyebab suatu masalah, memecahnya menjadi
masalah-masalah yang lebih kecil, dan menyelesaikannya satu per satu.

- Komunikasi asertif: menekankan penyampaian pesan yang langsung dan penuh hormat.
- Rekap soft skill penting dalam SEO.

- Dokumen tersebut mencakup berbagai aspek pemasaran, pemecahan masalah, dan keterampilan
komunikasi.

- Perbedaan antara strategi SEO untuk situs web baru dan lama

- Studi kasus perbandingan strategi SEO untuk Pashouses.id dan Glints

- Tantangan saling pengertian antar pemangku kepentingan dan perlunya dukungan serta anggaran
- Pentingnya menyelaraskan tujuan SEO dengan KPI bisnis dan perlunya pendidikan klien/bos

- Penekanan pada mendidik pemangku kepentingan tentang peran SEO dalam bisnis, implementasi
strategi, dan sumber daya yang dibutuhkan
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12. Sosialisasi di rekan rekan biro

Kegiatan Sosialisasi SEO hasil dari pelatihan daily SEO
Dilaksanakan pada tanggal 28 April 2024
Di Biro Branding dan Biro Humas, Pemateri Rendy dan Sandi

Demikian laporan ini kami buat sebagai pertanggungjawaban kegiatan yang telah diikuti
menggunakan anggaran pengembangan tenaga kependidikan dari Biro Digital Marketing dan
Pengelolaan Website. Terima kasih.



