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Studi Kelayakan Proyek 

Penelitian tentang DAPAT  atau 

TIDAK nya suatu proyek 

dilaksanakan dengan BERHASIL 

 



Manfaat Kelayakan Proyek 

Manfaat  Finansial 

Manfaat Ekonomi 

Manfaat Sosial 

 



Tujuan  

Studi Kelayakan Proyek 

Melihat prospek Investasi Proyek 

Melihat resiko yang harus ditanggung 
oleh Investor 

Mempersiapkan Perencanaan Proyek 
dengan lebih teliti 

Mempersiapkan MASALAH  KRITIS 
yang harus dihadapi kelak 

 



Yang Harus Diketahui 

di Studi Kelayakan Proyek 

Ruang Lingkup Kegiatan Proyek 

Metoda Pelaksanaan Proyek 

Evaluasi atas Aspek – Aspek yang 

menentukan Keberhasilan Proyek 



 Intensitas  

Studi Kelayakan Proyek 

Besarnya Dana yang Diinvestasikan. 

Tingkat Ketidakpastian Proyek 

Kompleksitas Elemen- Elemen yang 

mempengaruhi Proyek 



 Lembaga yang membutuhkan 
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 Investor 

Kreditur Bank 

Pemerintah 



 Desain 
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 Identifikasi Investasi 

Perumusan Kesempatan Investasi 

Penilaian Investasi 

Pemilihan Investasi 

 Implementasi 



 Aspek  

Studi Kelayakan Proyek 

Aspek Permintaan 

Aspek Penawaran 

Aspek Harga 

Aspek Pemasaran(Marketing-Mix) 

Market Share yang bisa Diraih 



 Survai  

Studi Kelayakan Proyek 

 Perilaku Konsumsi 

 Pengetahuan Produk 

 Keinginan Membeli 

 Motif Pembelian 

 Kepuasan terhadap Produk 

 Kebutuhan yang belum terpenuhi 

 Karakteristik Sosial Ekonomi 



  Pengukuran Permintaan Studi 

Kelayakan Proyek 

  Metoda Time Series 

 1. Metoda Trend Linier 

 2. Metoda Trend Kuadratik 

 3. Metoda Trend Simple Eksponensial 



  Pengukuran Permintaan Studi 

Kelayakan Proyek 

  Metoda Regresi & Korelasi 

 1. Metoda Regresi Linier Sederhana 

 2. Metoda Regresi Linier Berganda 

 3. Metoda Transformasi Logaritma 



   Strategi Bersaing 

 Studi Kelayakan Proyek 

 Pasar Sempit Produk Standar 

 Pasar Sempit Produk Unik 

 Pasar Luas Produk Standar 

 Pasar Luas Produk Unik 



   Strategi Bersaing 
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 Penetapan SEGMENTASI 

 Penetuan TARGETING 

 Penentuan POSITIONING 



   Marketing Mix 
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  Komponen Utama 

 1. Good and Service Mix 

 2. Distribution Mix 

 3. Communication Mix 



   Marketing Mix 
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  No Marketing 

 1. Assignment 

 2. Affordable 

 3. Availability 

 4. Announcement 



   Marketing Mix 

 Studi Kelayakan Proyek 

 Mass Marketing 

 1. Best 

 2. Bargaining 

 3. Buffer Stock 

 4. Bombardment 



   Marketing Mix 
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 Segmented Marketing 

 1. Product 

 2. Price 

 3. Place 

 4. Promotion 



   Marketing Mix 
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 Niche Marketing 

 1. Variety 

 2. Value 

 3. Venue 

 4. Voice of Customer 



   Marketing Mix 
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 Individualized Marketing 

 1. Customer Solution 

 2. Cost 

 3. Convinience 

 4. Communication 



    

 

Model Linier 

Efek Marketing Mix 

  

     Q = k – pP+aA+dD+rR  
Q             = penjualan 

K             = konstanta 

p,a,d r     = koefisien Marketing Mix 

P,A,D,R  =  Marketing Mix, (Price, Advertising, 

Distribution, Range Product) 



ASPEK  TEKNIS 

 Lokasi Proyek 

 Kondisi Lahan 

 Struktur Tanah 

 Sumber Daya Manusia 

 Sumber Bahan Baku 

 Desain yang akan dibangun 

 Teknologi yang akan digunakan 

 

 



ASPEK  SOSIAL 

 Penerimaan Masyarakat 

 Dokumen Kepemilikan Lahan 

 Penciptaan Lapangan Kerja 

 Keamanan Lingkungan 

 Gangguan terhadap Lingkungan Hidup 

 

 

 

 

 



ASPEK  KEUANGAN 

 Kebutuhan Sumber Dana 

 Arus Kas Proyek 

 Penilaian Investasi 

 Perhitungan Resiko Investasi 

 

 

 

 



SUMBER  DANA 

 Kebutuhan Dana untuk AKTIVA TETAP 

 Kebutuhan Dana untuk MODAL KERJA 

 Sumber Dana 

 



ARUS  KAS 

 Kebutuhan Dana untuk menjaga ARUS KAS 

harus dapat dipenuhi agar PROYEK dapat 

berjalan dengan lancar 

 



PENILAIAN  INVESTASI 

 Metoda Average  Rate of Return 

 Metoda Pay Back 

 Metoda Net Present Value 

 Metoda Internal Rate of Return 

 Metoda Profitability Index 



RESIKO  INVESTASI 

 Menentukan TINGKAT  BUNGA  yang 

relevan 

 Penyesuaian terhadap TINGKAT BUNGA 

untuk menghitung NPV 

 Penyesuaian terhadap ALIRAN KAS untuk 

menghitung NPV 



TERIMA  KASIH 

Selamat Ujian 
(mohon maaf bila selama kuliah ada 

kata-kata yang kurang patut) 


